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CANTON DES CABANNES
LES CHIFFRES CLES - VOLUMETRIE & EVOLUTIONS

LE STOCK LES PERFORMANCES [ LESRESULTATS |
NOMBRE DE LITS TAUX DE REMPLISSAGE NOMBRE DE NUITEES NOMBRE DE NUITEES PAR LIT
EV0 EVO E15 E16 1l EV0 EVO E15 E16 il EVO E15 E16 1l EVO

UGHA ) E15 E18 ilicomon  mlACuTion orion AN CuTION LUTION LUTION
N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1

(en nb lits) (en %) (en %) (en pts) (en %) (en %)

LITS CHAUDS 1 669 , 52 889 56 030 5,9% 32 34 5,9%
10 345

EVO
LUTION

LITS TIEDES 20,0%

EVO E15 E16 |I|

ETE V0 F\g 10 F\g
ENQUETES ] E15 R | | iy | i R | | iy | i £15 £16 o

(en nb lits) (en %) (en %) (en pts)

6 033 6 088 0 0,0% 14,6% 14,97 2,0% 0,3 168 200 171 600 2,0% 28 28 2,0%

LITS FROIDS

E15 E16

67% 847

TAUX DE REPONSE DES ETABLISSEMENTS ENQUETES
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FREQUENTATION GLOBALE dA)(

0 I IIQ_-I RECAP

|| 0 1 E15 E16
TAUX DE .

NbLits 6088 6088

N° sem. date E15 E16 E15 E16 Evoen% | EVO A(':';N;L)IELLES Nuitées par lits 28 28
S17 23/04-29/04 5% 5% 2 000 2 200 10,0% AUX DE REMPLISSAGE
$18 - Mai 30/04-06/05 3% 4% 1 300 1700 30,8%
519 07/05-13/05 7% 6% 2 800 2 600 -7,1% 100%
$20 14/05-20/05 6% 7% 2 600 3 000 15,4% Mai
521 21/05-27/05 5% 5% 2100 2 000 -4,8% 4,4% 90%
522 28/05-03/06 6% 6% 2 500 2 500 0,0%
$23 - Juin 04/06-10/06 4% 7% 1 800 3 000 66,7%
524 11/06-17/06 6% 9% 2 400 3 900 62,5% Juin 80%
525 18/06-24/06 8% 1% 3 500 4 900 40,0% 2,4%
$26 25/06-01/07 20% | 12% 8 700 5 000 -42,5% 70%
$27 - Juillet | 02/07-08/07 23% | 23% 9 600 10 000 4,2%
528 09/07-15/07 35% | 39% 15100 16 600 9,9% Juillet
529 16/07-22/07 32% | 371% 13 600 15 900 16,9% 11,8% 60%
$30 23/07-29/07 35% | 40% 14900 17 000 14,1%
$31- Aot | 30/07-05/08 60% | 46% 25 700 19 700 -23,3% 50%
$32 06/08-12/08 53% | 51% 22 600 21 700 -4,0%
$33 13/08-19/08 9% | 45% 16 600 19 000 14,5% Aoit 20%
534 20/08-26/08 13% | 16% 5700 6 900 21,1% -6,5%
$35 27/08-02/09 11% 8% 4900 3 300 -32,7%
$36 - Sept | 03/09-09/09 4% 4% 1 600 1900 18,8% 30%
$37 10/09-16/09 4% 6% 1 800 2 600 44,4% Septembre
538 17/09-23/09 3% 5% 1 200 2 200 83,3% 44,6% 20%
$39 24/09-30/09 2% 3% 1 000 1400 40,0%
$40 - Octobre | 01/10-07/10 3% 1% 1 200 600 -50,0%
S41 08/10-14/10 2% 2% 1 000 800 -20,0% Octobre 10%
$42 15/10-21/10 2% 1% 900 500 -44,4% -38,1%
543 22/10-28/10 3% 2% 1100 700 -36,4% 0% |
TOTAL (518 & $43) 14,6% | 14,9% 168 200 171 600 2,0%
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LES MARCHES (NATIONALITES) DES LITS PROFESSIONNELS dAX

OFFICE DE TOURISME DE PAYS DES VALLEES D'AX

NOMBRE DE NUITEES PAR NATIONALITE DES LITS PROFESSIONNELS - ETE 2016

AL £\ 7\ A\
N° sem. Date U . V u V 0 u W U Autre V . ' . Autre USA/ Part
FR DE UK NL BE LU CH IT ES DK SCAN HU CI PL RU PECO CAN AUTRES Part FR étrangers
S17 23/04-29/04 1180 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 99.4% 0,6%
$18 - Mai 30/04-06/05 784 0 20 0 0 0 0 0 32 0 0 0 0 0 0 0 0 0 93,7% 6,3%
S19 07/05-13/05 635 0 0 0 0 0 0 0 42 0 0 0 0 0 0 0 0 0 93,9% 61%
S20 14/05-20/05 979 0 0 0 0 0 0 0 21 0 0 0 0 0 0 0 0 0 97.9% 2,1%
S21 21/05-27/05 574 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 0 97,6% 2,4%
S22 28/05-03/06 602 2 ) 14 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 10 0 94,8% 52%
$23 - Juin 04/06-10/06 985 8 4 16 15 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 22 0 93,5% 6,5%
S24 11/06-17/06 1051 7 36 2 12 0 1 1 309 0 0 0 0 0 8 0 0 0 73,6% 26,4%
S25 18/06-24/06 1122 6 9 2 5 0 0 1 299 0 0 0 0 0 12 0 3 0 76,9% 23,1%
S26 25/06-01/07 1106 14 27 119 43 0 0 4 158 0 0 0 0 0 0 0 0 0 75.2% 24,8%
$27 - Juillet | 02/07-08/07 2 620 12 31 128 20 0 0 1 22 0 2 0 0 0 0 1 0 0 92,4% 7.6%
528 09/07-15/07 4582 11 23 165 36 0 3 1 150 0 20 0 0 2 0 0 1 4 91,7% 8,3%
S29 16/07-22/07 4373 11 30 201 76 0 0 0 33 0 1 0 0 1 0 0 1 0 92,5% 7.5%
S30 23/07-29/07 4 602 14 27 216 97 0 0 1 40 0 0 0 0 1 0 0 0 0 92,1% 7.9%
$31 - Aout 30/07-05/08 5264 25 18 69 145 0 2 1 192 0 0 0 0 0 0 0 0 0 92,1% 7.9%
S32 06/08-12/08 5542 28 23 67 31 1 2 1 634 0 0 0 0 0 0 0 0 0 87,6% 12,4%
S33 13/08-19/08 5222 20 15 144 38 0 3 1 532 0 0 0 0 0 0 0 1 1 87,4% 12,6%
S34 20/08-26/08 3471 17 174 49 195 0 1 2 400 0 0 0 0 0 0 0 0 1 80,5% 19.5%
S35 27/08-02/09 1514 10 10 17 32 0 1 1 66 0 0 0 0 0 0 0 1 0 91.7% 8,3%
$36 - Sept 03/09-09/09 1046 5 5 35 15 0 1 0 32 2 1 0 0 0 0 0 2 5 91.1% 8,9%
S37 10/09-16/09 801 15 & 27 13 0 1 0 ) 2 2 0 0 0 0 0 0 4 91.7% 8,3%
S38 17/09-23/09 823 3 4 16 11 0 1 0 5 1 0 0 0 0 0 0 1 ) 94,4% 5,6%
S39 24/09-30/09 629 2 5 3 7 0 1 0 24 1 0 0 0 0 0 0 0 1 93,6% 6,4%
$40 - Octobre| 01/10-07/10 77 0 0 0 0 0 0 0 27 0 0 0 0 0 0 0 0 0 74,0% 26,0%
S41 08/10-14/10 195 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100,0% 0,0%
S42 15/10-21/10 190 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100,0% 0,0%
S43 22/10-28/10 97 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100,0% 0,0%
Total 50 066 217 478 1287 792 1 18 16 3026 b 26 0 0 4 20 1 49 22 | 89.4% | 10,6% |
Part de marché 89.4% 0,4% 0.9% 2.3% 1.4% 0.0% 0.0% 0.0% 5.4% 0.0% 0,0% 0,0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.1% 0,.0%
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«Yallées

f
A LITS CHAUDS d
OFFICE DE TOURISME DE PAYS DES YALLEES 'Ax
10 | I—I E15 E16 ®
TAUX DE A . : ,
LITS CHAUDS = Hotels + Campings + Villages Vacances Nb Lits 1 669 1 669 J-
Tx de réponse 67% 84%
N° sem. date E15 E16 E15 E16 Evoen% | EVO A(?;N;L)IELLES Nuitées par lits 32 34 EVU I_UTI U N
$17 23/04-29/04 8% 10% o11 1187 30,2% Part d'étrangers 10,6% LITS CHAUDS
$18 - Mai 30/04-06/05 4% 7% 456 837 83,7%
S19 07/05-13/05 7% 6% 783 676 -13,6% TAUX DE REMPLISSAGE
520 14/05-20/05 5% 9% 608 1000 64,6% Mai 100%
S21 21/05-27/05 6% 5% 713 588 -17,5% 19.3%
S22 28/05-03/06 5% 5% 572 635 11,0%
90%
$23 - Juin 04/06-10/06 6% 9% 713 1053 47,8%
524 11/06-17/06 7% 12% 865 1429 65,2% Juin
B} 9 80%
525 18/06-24/06 8% 12% 970 1460 50,6% 10,3%
526 25/06-01/07 20% 13% 2 360 1471 -37,7%
$27 - Juillet | 02/07-08/07 22% 24% 2 605 2836 8,9% 20%
528 09/07-15/07 40% | 43% 4 650 4997 7,5% Juillet
529 16/07-22/07 31% | 40% 3587 4728 31,8% 17,4% .
60%
S30 23/07-29/07 35% | 43% 4112 4997 21,5%
$31 - Aout 30/07-05/08 57% 49% 6 636 5716 -13,9%
9 50%
S32 06/08-12/08 56% 54% 6 542 6 330 -3,3%
S33 13/08-19/08 49% 51% 5713 5976 4,6% Aout
S34 20/08-26/08 28% 37% 3 306 4310 30,4% -0,3% 40%
S35 27/08-02/09 16% 14% 1 858 1652 -11,1%
$36 - Sept 03/09-09/09 13% 10% 1 542 1149 -25,5%
30%
S37 10/09-16/09 6% 7% 713 874 22,6% Septembre
S38 17/09-23/09 5% 7% 549 872 58,8% 7,5%
20%
S39 24/09-30/09 4% 6% 514 672 30,6%
$40 - Octobre | 01/10-07/10 4% 1% 432 104 -75,9%
541 08/10-14/10 3% 2% 374 195 -48,0% Octobre 10%
542 15/10-21/10 3% 2% 397 190 -52,1% -63,7%
543 22/10-28/10 4% 1% 409 97 -76,4%
0%
TOTAL (S17 & $43) 168% | 17,8% 52 889 56 030 5,9%
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OFFICE DE TOURISME DE PAYS DES VALLEES DrAX

LITS TIEDES (DE PARTICULIER A PARTICULIER)

II ﬂ/ I I I om RECAP
i 0 I—I E15 E16 ®

Loueurs particuliers + C2C

Tx de réponse 85%
N° sem. date E15 | E16 E15 E16 Evo en % Evo“éi"';‘)’m“ Nuitées par lits 38 LITS TIEDES
S17 23/04-29/04 1% 19
TAUX DE REMPLISSAGE
$18 - Mai 30/04-06/05 1% 24
519 07/05-13/05 16% 310 100%
$20 14/05-20/05 16% 314 Mai
521 21/05-27/05 1% 212 90%
$22 28/05-03/06 6% 107
$23 - Juin 04/06-10/06 3% 64
80%
524 11/06-17/06 2% 46 Juin
525 18/06-24/06 22% 420
$26 25/06-01/07 23% 434 70%
$27 - Juillet | 02/07-08/07 13% 251
528 09/07-15/07 33% 627 Juillet 60%
529 16/07-22/07 24% 461
$30 23/07-29/07 MN% 784
50%
$31- Ao0t | 30/07-05/08 47% 900
$32 06/08-12/08 49% 937
$33 13/08-19/08 43% 823 Aoit 40%
$34 20/08-26/08 33% 623
$35 27/08-02/09 29% 554 30%
$36 - Sept 03/09-09/09 22% 427 \/
S37 10/09-16/09 16% 309 Septembre
20% 7\ A\
538 17/09-23/09 16% 314 \___/
$39 24/09-30/09 21% 409 /_\
$40 - Octobre | 01/10-07/10 15% 293 10% ..
S41 08/10-14/10 15% 293 Octobre
42 15/10-21/1 10% 1
S 5/ O /O 07 95 0% [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ |
543 22/10-28/10 10% 195 A D O D AN M A O D O * AN D O & A D O e DN DD
> &Y QY F Y QY N ¥ F @ PP PR P PP &P PP
~ A Q) °) ’ ‘ ! “
TOTAL (S17 & $43) 20,0% 10 345 &y & 5 9"’\’ ‘_)o,b ke
S O
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METHODOLOGIE

«Vallées |

- La cartographie des stocks de lits touristiques en station est impactante pour le modeéle économique.

- La nature et le stock de lits, couplés a son niveau de gestion et a son niveau de programmation (par les intermédiaires, sa visibilité sur internet....), permettent de définir une typologie de lits.
- gestion "intégrée" = hotels, résidences de tourisme, villages vacances...
- gestion "diffuse" = agences immobilieres, centrales de réservations, places de marché de particuliers a particuliers...

LITS TIEDES LITS FROIDS
LITS MARCHANDS A LITS FROIDS "SANS
LITS TIEDES A
EXPOSITIOM EXPOSITION COMMERCIALE EXPOSITION
EXPOSITION MODEREE
MODEREE COMMERCIALE"
CENTRALE DE RESERVATION GITE DE FRAMCE
CATEGORIE AGEMNCE IMMOBILIERE CLEVACAMNCES RESIDEMCE
RESIDEMCE EN MULTIPROPRIETE OFFRES C2C SECOMNDAIRE
CAMPING LISTES DES LOUEURS

- L'analyse de la fréquentation touristique de ces lits se fait de maniére exhaustive :
- pour les lits marchands : par une interrogation des opérateurs soit en direct, soit via les opérateurs nationaux, soit via des passerelles automatisées.
- pour les lits de location de particuliers a particuliers : par une collecte automatisée de recherche en ligne.

G2A développe avec des partenaires technologiques des robots analytiques* (scroll) qui collectent et traitent sur une période donnée un grand nombre de résultats issus des requétes destinées a :
- Identifier la programmation de meublés sur les sites de locations de vacances de particulier a particulier,
- Dédoublonner les offres des sites de locations de vacances de particuliers a particuliers + collecter I'information sur la volumétrie afférente (nombre de lits),
- Mesurer la performance de ces biens par une analyse des plannings sur les sites internet concernés.

- Cette analyse est une analyse hebdomadaire et les résultats sont livrés a la semaine et par grande période commerciale

- Cette collecte d'informations s'effectue par enquéte en ligne pour la majorité des acteurs ou par accés direct aux logiciels de certains gestionnaires, en accord avec eux.

Le processus de I'enquéte :

- Mise a jour des stocks (lits marchands par interrogation des professionnels / lits non marchands par inventaire internet),

- Enquéte du taux de remplissage (le taux de remplissage tient compte de I'occupation réelle du lot) --> nombre de nuitées,

- Enquéte exhaustive aupres des professionnels,

- Analyse des plannings sur les principaux sites de locations de vacances (C2C): Association de loueurs de meublés, groupe HomeAway (Abritel / Homelidays...), Médiavacances, Chalet Montagne
meublés, le recueil des données est effectué a partir d'une analyse des plannings en ligne,

- Livrables par niveau d'exposition commerciale et par catégorie d'hébergement a la fois sur la saison et par période commerciale.

Définitions Taux de remplissage (TR) : indique le niveau moyen de fréquentation Taux d’occupation (TO) : indique le niveau moyen de fréquentation
d’un hébergement en nuitées sur une période donnée - Nombre de d’un hébergement (appartements ou chambres) sur une période
nuitées maximum prenant en compte I'occupation réelle des lots. donnée

nombre de nuitées réalisées nombre de lots occupés
TR(en%)=  ----- - TO (en %) = bbbt
Nombre de nuitées maximum au total Nombre de lots disponibles au total

... Pour les

OFFICE DE TOURISME DE PAYS DES VALLEES D'AX
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