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BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES

CANTON DES CABANNES
LES CHIFFRES CLES - VOLUMETRIE & EVOLUTIONS

( LESTOCK | ( LES PERFORMANCES ) (_ LESRESULTATS ) ( PART ’ETRANGERS |
NOMBRE DE LITS TAUX DE REMPLISSAGE NOMBRE DE NUITEES

*2018 *2019 ol anlEon *2018 *2019 il ol Effon *2013 *2[]19 ol on ¥ *2018 *2019 ] [t

N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1

(en nb de
nuitées)

(en nb lits) (en %) (en pts) (en %) (en %) (en pts)

15,4% 18,5% 3,1 20,1% 36 989 44 116 7127 19,3% 4,1% 4,3%

33,7% 32,4% =il8 -3,8% 15988 15746 -242 -1,5%

25,8% 25,8% 0,1 0,3% 189 423 190 138 715 0,4%

Y ursenoueres  3Ke2018 *2019 Y| [ | i k2018 2019 e ol Effon Pke2018 *2019 P i O |

(ennb de
nuitées)

(en nb lits) (en %) (en pts) (en %) (en %)

6088 6 088 0 0,0% 23,7% 24,4% 07 3.1% 242 400 250 000 7600
EPBEH"AL{E"”T“]N

* OCCUPATIONS PROPRIETAIRES INCLUSES

B0
| fiii o]

-19,1%

2019

JOURNEES DE SKI NORDIQUES VENDUES 38 949 31515
TAUX DE CONVERSION 16,1% 12,6%

2018 2019

-3,5 pi(s) TAUX DE REPONSE DES ETABLISSEMENTS ENQUETES [ A4 91%
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OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES

FREQUENTATION GLOBALE DE LA STATION

ko018 2019

NOMBRE DE LITS 6088 6088 0,0%

FREQUENTATION GLOBALE : CHAUDS + TIEDES + FROIDS NUITEESAULIT 40 a 3,1%
TAUX DE REMPLISSAGE  23,7% 24,4% 0,7 pt(s) F R E u U E N -I-A-I- I [] N
GLOBALE

TAUX DE REMPLISSAGE

N° sem. date H18 H19 H18 H19 Evoen% TS 100%
s45 03/11-00/11 4% 3% 1500 1200 -20,0% 4,0%
S46 10/11-16/11 5% 4% 2200 1600 27.3% 90%
547 17111-23/11 7% 8% 2900 3200 10,3%
S48 24/11-30/11 6% 5% 2700 2200 -18,5% 80%
S49 01/12-07/12 10% 7% 4100 3100 -24,4% AVANT SAISON
S50 08/12-14/12 10% 8% 4100 3300 -19,5% -18,7% 70%
S51 15/12-21/12 8% 6% 3400 2 400 -29,4%
. S NOEL -
S52 22/12-28/12 43% 38% 18 400 16 400 -10,9% NOUVEL AN 60%
so01 29/12-04/01 34% 40% 14 300 17 100 19,6% 2 4%
s02 05/01-11/01 18% 17% 7800 7 300 6,4% I
A 50%
s03 12/01-18/01 24% 19% 10 100 8300 -17,8%
, INTERVACANCES
S04 19/01-25/01 24% 23% 10 400 9900 -4,8% DE JANVIER 200
0
S05 26/01-01/02 27% 27% 11 700 11 600 -0,9% 3,5%
S06 02/02-08/02 28% 39% 12 000 16 700 39.2%
30%
s07 09/02-15/02 47% 50% 20 000 21 200 6,0%
&, 2K
S08 16/02-22/02 54% 51% 23 200 21900 -5,6%
. VACANCES 20%
S09 23/02-01/03 55% 54% 23 500 23200 13% D'HIVER
S10 02/03-08/03 38% 46% 16 100 19 800 23,0% 4.0%
si1 09/03-15/03 31% 39% 13 000 16 800 29,2% . _' . 10%
s12 16/03-22/03 31% 34% 13100 | 14300 9,2% /%
S13 23/03-29/03 17% 20% 7 100 8 400 18,3% INTERVACANCES 0%
PEMARS Sid/g 2|y 9y gy glg g g ey y g gy g g s os
S14 30/03-05/04 16% 13% 6 800 5600 -17.6% 12.8% |l ||| R|F|Jd|d|F| 9|9 @3 v/l B | |0 | B|S|3|c| o
. R I T A A O H A A B I I A I A - v A G AR B N AU B B 4
o [ omoeros || e | 16 || 7300 | 6900 || s || s 222 g/ § 828928228 sgdgggeg s
o o ~ < - o] wn N (o2} 1o} o~ o © o (o2} © (3¢l N o o o o © o o ~
S16 13/04-19/04 16% 18% 6 700 7 600 13,4% M o — — ] o o — ~N N o — — ~N o =] — ~N o o — N ™ o — ~ o~
s17 20/04-26/04 VACANCES DE S45|S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | S01 | S02 | S03 | S04 | S05 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11|S12|S13|S14|S15|S16 |S17|S18
PRINTEMPS
s18 27/04-03/05 3,6% e R
P et N

Pour cet hiver 2019, le CANTON DES CABANNES enregistre 250 000 nuitées chaudes + tiedes + froides sur I'ensemble de la saison hivernale.

1

‘ TOTAL | ‘ 23,7% h . ) ) 1
La semaine 09 est le pic de la saison avec un volume de 23 200 nuitées. 1

1

1

24,4% ‘ ‘ 242 400 | 250 000 ‘ EVOLUTION
A date, le CANTON DES CABANNES enregistre une hausse de fréquentation de 3,1% (soit +7 600 nuitées) par rapport & I'année derniére.

[ ceuRDEsAISON* | [ 315% | 331% | [ 214800 | 225400 | e ;

*Coeur de saison : les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 15 .




OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE

BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES A)( : . z rena s
LES MARCHES (NATIONALITES) DES LITS PROFESSIONNELS =

NOMBRE DE NUITEES PAR NATIONALITE DES LITS PROFESSIONNELS - HIVER 2018/2019

NATIONALITE

SR O @ G % - % @
N° sem. Date - ' w . [Pt (AR étr::;ers
FR DE UK IRL NL BE LU CH IT ES PORT DK FIN. SW. NOR. HU cz PL RU PECO | USA CAN | AUTRES
S45 03/11-09/11 182 4 97,9% 2,1%
S46 10/11-16/11 203 100,0% 0,0%
S47 17/11-23/11 247 4 3 97,2% 2,8%
S48 24/11-30/11 208 4 98,1% 1,9%
S49 01/12-07/12 440 1 1 56 88,3% 11,7%
S50 08/12-14/12 272 1 1 37 87,5% 12,5%
S51 15/12-21/12 362 1 2 36 90,3% 9,7%
S52 22/12-28/12 3326 5 2 123 96,2% 3,8%
S01 29/12-04/01 3489 10 56 338 89,6% 10,4%
S02 05/01-11/01 636 1 20 96,8% 3,2%
S03 12/01-18/01 738 5 16 27 93,9% 6,1%
S04 19/01-25/01 1023 3 43 6 37 3 91,8% 8,2%
S05 26/01-01/02 1967 14 3 69 95,8% 4,2%
S06 02/02-08/02 3353 65 21 7 26 96,6% 3,4%
S07 09/02-15/02 3491 10 34 7 74 96,6% 3,4%
S08 16/02-22/02 4260 3 8 34 98,9% 1,1%
S09 23/02-01/03 4618 4 9 54 98,6% 1,4%
S10 02/03-08/03 4147 32 99,2% 0,8%
S11 09/03-15/03 3586 63 2 98,2% 1,8%
S12 16/03-22/03 2105 53 2 97,5% 2,5%
S13 23/03-29/03 1384 1 43 2 96,8% 3,2%
S14 30/03-05/04 590 1 3 49 1 91,8% 8,2%
S15 06/04-12/04 701 1 58 1 92,2% 7,8%
S16 13/04-19/04 892 296 2 75,0% 25,0%
S17 20/04-26/04
S18 27/04-03/05
Total 42 220 8 119 43 26 116 31 1537 9 6 95,7% 4,3%
Part de marché 95,7% | 0,02% 0,3% 0,1% 0,1% 0,3% 0,1% 3,5% 0,02% 0,01% RAPP 8
Evolution nuitées N vs N-1 19% 108% 61% -20% 46% 22% 95,9% 4,1%
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BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES I“\/a“ees

JOURNEES DE SKI NORDIQUES & TAUX DE CONVERSION

& z NUITEES & JOURNEES DE SKI NORDIQUES VENDUES
JOURNEES
SKIEURS

20000
JOURNEES DE SKI NORDIQUES VENDUES TAUX DE CONVERSION
N° sem. date H18 H19 Evo en % T H18 H19 15000
S48 24/11-30/11
s49 01/12-07/12 AVANT SAISON 10 000
S50 08/12-14/12 7703 5170 -32,9% -39.8%
S51 15/12-21/12 987 60 -93,9% 29,0% 2,5%
5000
s52 22/12-28/12 2221 15 -99,3% AL NOU\L\'E?E:,J 12,1% 0,1%
S01 29/12-04/01 1761 0 -100,0% -99.6% 12,3% 0,0%
o0 050111101 N 18 o D 17 2% 3.0% = TR 900 RS
339 At e ° S48 S49 S50 S51 S52 S01 S02 S03 S04 S05 S06 S07 S08 S09 S10 S11 S12 S13 S14 S15 S16 S17 S18
s 12/01-18/01 1381 701 A92h 13,7% 8:4% #JOURNEES DE SKI NORDIQUES VENDUES SFREQUENTATION GLOBALE H19
S04 10/01-25/01 2007 1113 -44,5% INT;;X:&GEEES 19,3% 11,2% -
0 601010 2115 988 o 29 9% 18 1% 8.5% TAUX DE CONVERSION DES JOURNEES DE SKI NORDIQUES
S06 02/02-08/02 1595 3486 118,6% 13,3% 20,9% 160,0%
s07 09/02-15/02 2684 4013 495% * 13,4% 18,9% .
*® 140,0% 30,8% 12,1% 16,5% 12,3%
s08 16/02-22/02 3936 4319 0.7% 17,0% 19,7%
S09 23/02-01/03 3533 3804 77% Vgﬁﬁ\’;‘ggs 15,0% 16,4% | 120,0%
s10 02/03-08/03 2940 2081 -29,2% 8,6% 18,3% 10,5% 100,0%
s11 09/03-15/03 2274 2323 22% Lt 17,5% 13,8%
s12 16103-22/03 819 1902 1322% /5 > N\ 6,3% 133% | 80.0%
4 | | INTERVACANCES
s13 23/03-29/03 1654 1322 201% A 23.3% 157% | 60.0%
s14 30/03-05/04 16.9%
0,
s15 06/04-12/04 1. 40,0%
- .
s16 13/04-19/04 M 20,0% \\‘ )|
VACANCES DE -
s17 20/04-26/04 T Enpe - o
0,0% <+ 4
s18 27/04-03/05 N N N N R e e e N R R R e e )
- - - - — o o o o o o o o o o o o o o o o o o
S KR | ¥ |39 & I 9| d| 1| 9| 0| B Q&  d|®| B | Jd| 0| B | Q| & & ®
85/ 3 8 &2 3 3 8858 3§88 388 4 38 8
Lo [ e | ues | CIRE GG | e | 2ee | 2 834843553884 84383¢83 333
< - [ee] [T9) o~ o [T9) N [} [{e} o (o2} © o N [} (e} (2] o [{e} ™ o ~
N o o — N N o - — N o o - N o o - N o™ o - N N
S48|S49|S50|S51|S52|S01|S02|S03|S04|S05|S06|S07|S08|S09|S10|S11|S12|S13|S14|S15|/S16|S17|S18

CCEUR DE SAISON* = 0 9 (v
‘ ‘ ‘ 30259 ‘ 26285 ‘ o EVOLUTION ‘ 14.1% | 11.7% ‘ “B-TAUX DE CONVERSION H18 =-TAUX DE CONVERSION H19 TAUX DE CONVERSION H19

*Coeur de saison : les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 & la semaine 15 P6.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE TR A
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES dli;\\/a)ll(ees A ?/{a&r
PROGRAMMATION B2B - STATIONS DE CHARME s s

245 —
245 mPROGRAMMATION PAR STATION 350

—MOYENNE STATION DE CHARME

NOMBRE MOYEN DE 67
PROGRAMMATIONS
B _SURUNE, & =M NOMBRE MOYEN DE

STATION GRAND PROGRAMMATIONS SUR UNE
~ DOMAINE 3 STATION DE CHARME
_ Contre 389 N-1 Contre 64 N-1

104 102
91 87 87

- - 0 57 67 65 61

PART DE PROGRAMMATION PAR STATION ET PAR NATIONALITE

=S

= RU
= NL
=GB
mFR
mES
m DK
= DE
mCZ
=B

\

< A

= ‘<"\« o® \‘“‘v» @ o ¥ o€ \9 o° ¥ 0‘\?1‘ 38 58t P (R 8?3 S Oe-‘f o‘e © 22 O° P J S

w c'e\*“"‘;eow“‘ov iy 0 Q'v # “6 ‘*@@“«’ °Po“\\’<‘,"v%\, é"o S 0 “0 di;’\(" % "“\04"“\0“%“5 L 0\3"’:\ xk?’\'\s?“w@ RIS i\‘" e“w\’o &6‘5 Pc,&ov?‘@o“‘&"}\ < > Q‘k “°\) o
W o7 et g@* \»\‘,.»‘“ Ko T L Tk ‘**@““&‘ v O S i e M 2_0@" A %\*"6,\»"‘ ‘ﬁ,e“‘ R

~ O > O N oW AV (&7 ¢ N ) o \) Y

%v.\\\ < a \a . <& ¥ ‘{\*’(‘x?"'e&c’* LN e o\"‘& s o &\*‘ o
AN
© o A &°
A
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OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES

LES DEPENSES CLIENTS

La dépense moyenne par nuit et par personne des clients venus

dans le cadre d'un séjour hors package est de 102€, variant ENQUETES DE CLIENTELE
selon les spécificités du massif, profils de touristes et offre en TOURISTIQUE EN FRANCE
station. . . I :
Détail des dépenses moyennes et utilisation des services (hors-
package)
Poids moyen de chaque poste de dépenses (hors-package) Dépenses moyenne /
% d’utilisation du service nuit / personne*

m Divers

Hébergement 81%
Commerce d'alimentation

Restauration / bars Forfait de ski 81%

m Activités hors-ski

N )
. ! 0’3A' Voyage %
®m Enfants / garderie
m Fcole de ski
Location matériel 67%
® Location matériel

m VVoyage Ecole de ski 49%

m Forfait de ski

Enfants / garderie
m Hébergement /8

Activités hors-ski 39%

La ventilation des dépenses n'est connue que pour les clients n'ayant . . b )
pas acheté un package. estauration / bars 74%

R Commerce d'alimentation 76%
Source : Enquéte panel G2A

Enquéte administrée en ligne
Cible : Francais de 18 ans ou plus ayant effectué au
moins un séjour aux sports d'hiver
Nombre de réponses : 1554

. . *La durée moyenne d'un séjour est de 6,9 nuits pour une
Saison : 2017/2018 et 2018/2019 tribu composée en moyenne de 3,7 personnes.

Divers 58%

0000000000

p8.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES

TAUX D'OCCUPATION PAR TYPE D'HEBERGEMENT

:
NB LOTS 407 403 GLOBAL
NB LITS 1429 1419 LITS CHAUDS
TAUX D'OCCUPATION DES LITS CHAUDS
Ill A] 100%
o ECART EN
N° sem. date ’ H18 H19 PTS
s45 03/11-09/11 0% 2% 21 90%
$46 10/11-16/11 0% 2% 21
s47 17/11-23/11 0% 3% 26
80%
s48 24/11-30/11 3% 2% 13
s49 01/12-07/12 7% 5% 19
S50 08/12-14/12 4% 3% -08 70%
s51 15/12-21/12 4% % 01
s52 22/12-28/12 42% 35% -6.8
0,
so1 29/12-04/01 33% 41% 8,4 60%
S02 05/01-11/01 6% 7% 14
s03 12/01-18/01 % 9% -08 50%
S04 10/01-25/01 15% 12% 32
S05 26/01-01/02 17% 21% 49
S06 02/02-08/02 21% 37% 161 40%
so7 09/02-15/02 34% 39% 52
s08 16/02-22/02 46% 47% 09
30%
S09 23/02-01/03 50% 51% 11
s10 02/03-08/03 27% 44% 170
Si1 09/03-15/03 21% 39% 17,5 20%
s12 16/03-22/03 11% 23% 12,0
s13 23103-29/03 13% 15% 23
10%
s14 30/03-05/04 12% 7% 53
s15 06/04-12/04 5% 8% 31
s16 13/04-19/04 14% 13% -06 0%
- — - — N N N N - — — — N N N N [s2} [s2} (a2} [s2} (a2} < < < < [Te)
s17 20/04-26/04 Jd | d|d|d|d| oo 4|9 o9/ olo g olo | 9|2 olo o|lslolol
Jd | d/d|d & d|d g g g Q| Q9 Q|9 9|l 9 QS ol Q g|<
[} © (32} o ~ < — e} < — [=e} n - e} n N — e} n N (o2} n N [} 0 [s2}
QIS || S Qo g g q Q) QI d)q oo d)q ) a) o o) q,)Q
S18 27/04-03/05 B I T T B N R N I T B N R N e B e N N R N R A R R - - -
= - = - - - = - - o o o o o o o o o o o o o o o o o
d/d/d|d & d|gd dd @l g9 l9o g Q|9 9|l Q 9o ol 9 2|
[s2} o ~ < — [ee] n N [«3} n N [} [{e} o [} © (32} o (o2} e} ™ o O o™ o ~
o — - N o o — N N o - — N o o — N o o — N ™ o - N N
AL 16,4% | 19,6% 3.2
S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | S01 | S02 | SO3 | S04 | S05 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13|S14|S15|S16| S17 | S18

CCEUR DE SAISON* 22,6% 27,3% 4,6
=H18 ~+-H19

*Ceeur de saison : les moyennes sont calculées de

po.
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OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE Mallces
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES A)( . A

LITS CHAUDS

.J- NOMBRE DE LITS

LITS CHAUDS = HOTELS + CLUBS & V.VACANCES + CAMPINGS

1429 -0,7%
PART D'ETRANGERS  4,1% 4,3% 0,2 pt(s)

EUULUTIUN TAUX DE REMPLISSAGE ~ 15,4% 18,5% 3,1 pt(s)
TAUX DE REPONSE  70% 90%
Lts chavns gl % ||||_|

‘ N° sem. ‘ oate ‘ i ‘ . i ‘ . Bwens | | colloreoe TAUX DE REMPLISSAGE
100%
s45 03/11-09/11 2% 2% 176 186 5.4%
S46 10/11-16/11 2% 2% 187 203 8.8%
90%
s47 17/11-23/11 1% 3% 140 254 82.0%
S48 24/11-30/11 3% 2% 321 212 34.0%
S49 01/12-07/12 6% 5% 612 498 -18,7% AVANT SAISON | 80%
S50 08/12-14/12 4% 3% 381 311 18.3% 5.6%
S51 15/12-21/12 4% 4% 370 401 8,4%
e NOEL - 70%
S52 22/12-28/12 40% 35% 3976 3456 13195 | 28 nouver
so1 29/12-04/01 31% 39% 3109 3893 25.2% 379
S02 05/01-11/01 5% 7% 497 657 32.1% 60%
S03 12/01-18/01 8% 8% 837 786 6.1%
INTERVACANCES
S04 19/01-25/01 14% 11% 1393 1115 19.9% DEJAWVIER | goo
S05 26/01-01/02 15% 21% 1502 2053 36,6% 33,3%
S06 02/02-08/02 18% 35% 1834 3472 89.4%
s07 09/02-15/02 31% 36% 3126 3616 15.7% % * 40%
s08 16/02-22/02 43% 43% 4263 4305 10% /a(\
S09 23/02-01/03 46% 47% 4641 4685 10% Y e?
30%
s10 02/03-08/03 26% 22% 2570 4179 62.6% 15.0%
s11 09/03-15/03 19% 37% 1947 3651 87.5% .o
s12 16/03-22/03 10% 22% 1032 2160 100.4% M 20%
INTERVACANCES
s13 23/03-29/03 13% 14% 1252 1430 14.2% L ARS
s14 30/03-05/04 12% 6% 1161 642 -44.7% 46.2% .
0
si5 06/04-12/04 4% 8% 432 761 76.3% _\.')'_
s16 13/04-19/04 12% 12% 1231 1190 3% /a(\
VACANCES DE
s17 20/04-26/04 PRINTEMPS 0%
d 2/2 3/ 8 9y g/ glg g 83 88 38 8 3 g3 8 3 3 8
Sl ZHTHTETS 17,3% 5 & ®»|s|Y 3 53/ 3|3 ®» 9 3 B|a S ® B &0 ® & 5 & @
Sl S 83|98 8% T 9§ & glglaSg g a3 g Gd G 3
Jd 2/2 2/ 8 38 ¥ 9/ g/lg g/ s g8 88 3 88 88 3 3 S
TOTAL 154% | 18,5% 36989 | 44116 | IR EREVNOaeN g g 53|28 & g8/g 8|8 3 g 8 g|g 2 8 g ¢ a9/g g 3 9§
S45|S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SOL|S02 | S03 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10| S11 | S12 | S13|S14 | S15|S16 | S17| S18
CGCEUR DE SAISON* 21,0% | 257% 33571 | 40861 | (WY BESVeNUile)N
&H18 ~~H19

*Coeur de saison : les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 15 p1l



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES

LITS TIEDES (DE PARTICULIER A PARTICULIER)

$K2018

. NOMBRE DELITS 282 289 2,4%
= +
TAUX DE REMPLISSAGE  33,7% 324% [EERINO)
I_UTI[]N TAUX DE REPONSE  100% 100%
S g alie=
100% 4
N° sem. date H18 H19 H18 H19 H Evoend% ‘ o periooe ‘ -10,0% 49,2%
s45 03/11-00/11 12% 11% 246 221 10,1%
90%
S46 10/11-16/11 7% 9% 144 177 2%
S47 17/11-23/11 7% 9% 144 177 22,4%
0,
S48 24/11-30/11 10% 9% 206 177 14,2% 80%
S49 01/12-07/12 10% 14% 200 279 08% AVANT SAISON
S50 08/12-14/12 9% 11% 174 226 00% 03% 70%
51 15/12-21/12 16% 9% 324 177 a5.4%
» e NOEL -
S52 22/12-28/12 69% 57% 1366 1156 15.4% NOUVELAY| G054
so1 29/12-04/01 66% 62% 1306 1249 44% 10.0%
s02 05/01-11/01 27% 19% 537 378 20,7% “oie.
S03 12/01-18/01 21% 21% 810 432 -46,6% 50%
o INTERVACANCES
S04 10/01-25/01 32% 27% 627 541 1a7% ERVACANC
s0s 26/01-01/02 27% 33% 543 669 2% -9,8% 20%
S06 02/02-08/02 26% 35% 513 712 38.8%
s07 09/02-15/02 53% 66% 1045 1330 3%
s08 16/02-22/02 78% 67% 1542 1361 41,7%
§ VACANCES
S09 23/02-01/03 72% 74% 1416 1490 5.2% i
S10 02/03-08/03 66% 62% 1301 1264 2,9% 27% 20%
s11 09/03-15/03 40% 34% 789 689 12.6% -t
s12 16/03-22/03 26% 20% 523 591 13.1% M 10%
" INTERVACANCES
s13 23/03-29/03 18% 25% 365 513 “05% POV
s14 30/03-05/04 24% 22% 870 449 -48.4% 12.0% o
0
S15 | 06041204 || 3% | 3% 640 e SO~ S/ d d|/g/ g g/ 8 g8 8 g8 8|8 g g/883 8 8 3|8 & 8 3 8 8
so woeioes | aew  am s me | oas AN 58 § 8|53 § &8 f'3 = & 388§z 888/ 88§ 8§ E 3
P 2z o d /8888 g g2 32888 g g8 888 3 33 3
A PRINTEMPS I52) S = 35 3 @D B N > ) S > o N I S I N > S I S ) & S ~
T o - - o o o - N N o - - N o o — N o o - N o o - N o~
- 0,
Sl 2T 49.2% S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | S03 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13| S14 | S15 | S16 | S17 | S18

‘ TOTAL H 33,7% ‘ 32,4% H 15988 ‘ 15746 ‘ EVOLUTION =H18 —H19

*Coeur de saison : les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 15 p12

‘ CCEUR DE SAISON* 41,9% 14192 13558

‘ 44,9%




Périodes
commerciales

N° Semaine

Début de saison

N° 48
24/11 au 30/11

OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES

CALENDRIER HIVER 2018/2019

N° 49
01/12 au 07/12

N° 50
08/12 au 14/12

N°51
15/12 au 21/12

Vacances de Noél

N°52
22/12 au 28/12

29/12 au 04/01

N°2
05/01 au 11/01

N°3
12/01 au 18/01

N°4
19/01 au 25/01

N°5
26/01 au 01/02

N°6
02/02 au 08/02

Vacances d'hiver

N°7
09/02 au 15/02
N°8
16/02 au 22/02
N°9
23/02 au 01/03
N°10
02/03 au 08/03

P (n)

p(s)

N°11
09/03 au 15/03

p
p
p

N°12
16/03 au 22/03

N°13
23/03 au 29/03

N°14
30/03 au 05/04

Vacances de
printemps

N°15
06/04 au 12/04
N°16
13/04 au 19/04
N°17
20/04 au 26/04
N°18
27/04 au 03/05

27/04-2/05

. H . —

Zone A = Besancon, Bordeaux, Clermont-Ferrand, Dijon, Grenoble, Limoges, Lyon, Poitiers
Zone B = Aix-Marseille, Amiens, Caen, Lille, Nancy-Metz, Nantes, Nice, Orléans-Tours, Reims, Rennes, Rouen, Strasbourg
Zone C = Créteil, Montpellier, Paris, Toulouse, Versailles

P= Partiel en fonction des zones

Quelques dates:

Immaculada : Samedi 08 décembre 2018

Noél : Mardi 25 décembre 2018

Jour de I'an: Mardi 01 Janvier 2019

Noél orthodoxe : Lundi 07 Janvier 2019

Lundi de paques : Lundi 22 Avril 2019

Semaine sainte : Dimanche 14 avril au dimanche 20 avril 2019
Paques orthodoxe : Dimanche 21 avril 2019

pl3.




OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE

BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES A A
AX & i Byes

e €
CALENDRIER HIVER 2019/2020 X | A

o, | sane P NS Q@ 99 ORNe v e @
commerciales I
N° 48
23/11 au 29/11
N° 49

Début de saison 30/ 1le“586/ 12 - 6112-8/12

07/12 au 13/12
N°51
14/12 au 20/12
N°52
21/12 au 27/12
N°1
28/12 au 03/01
N°2
04/01 au 10/01
N°3
11/01 au 17/01
N°4
18/01 au 24/01
N°5
25/01 au 31/01
N°6
01/02 au 07/02
N°7
08/02 au 14/02
N°8
15/02 au 21/02
N°9
22/02 au 28/02
N°10
29/02 au 06/03
N°11
07/03 au 13/03
N°12
14/03 au 20/03
N°13
21/03 au 27/03
N°14
28/03 au 03/04
N°15
04/04 au 10/04
N°16
Vacances de 11/04 au 17/04

printemps N°17
18/04 au 24/04

N°18
25/04 au 01/05

Vacances de Noél

Vacances d'hiver

° -

24/02-01/03

23/03-31/03

F 904 1401 ‘_E

27/04-2/05

Quelques dates:

Zone A = Besangon, Bordeaux, Clermont-Ferrand, Dijon, Grenoble, Limoges, Lyon, Poitiers Immaculada : dimanche 08 décembre 2019

Zone B = Aix Marseille, Amiens, Caen, Lille, Nancy-Metz, Nantes, Nice, Orléans-Tours, Reims, Rennes, Rouen, Strasbourg Noél : Mercredi 25 décembre 2019

Zone C = Créteil, Montpellier, Paris, Toulouse, Versailles ‘rlloo‘gl i?t:;ig;,;ﬂee'rcl\;lea%ioé 7332‘[::;2%20

P=Partiel en fonction des zones Lundi de paques : Lundi 13 Avril 2020

Semaine sainte : Dimanche 5 avril au samedi 11 avril 2020
Paques orthodoxe : Dimanche 19 avril 2020

pl4.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES
METHODOLOGIE

afaQ| G2A CONSULTING certifié iso 20252 conforme aux exigences de la norme
oo 28222, (ISO 20252 : conception, production et commercialisation de solutions pour la mesure des m
marketing et commerciales)

LA CARTOGRAPHIE DES STOCKS DE LITS TOURISTIQUES EN STATION EST IMPACTANTE POUR LE MODELE
ECONOMIQUE :

L'analyse de la fréquentation touristique des lits de la station se fait de maniére exhaustive :

- Pour les lits marchands : par une interrogation des opérateurs soit en direct, soit via les
opérateurs nationaux, soit via des passerelles automatisées.

NATURE + STOCK DE LITS + MODE DE GESTION

par une collecte automatisée de
recherche en ligne.

. . . ) ) ) TYPOLOGIE DE LITS
G2A développe avec des partenaires technologiques des robots analytiques (scroll) qui collectent et traitent de

maniére hebdomadaire un grand nombre de résultats issus des requétes destinées a : '
- Identifier la programmation de meublés sur les sites de locations de vacances de particulier & ‘

particulier,
] - Dédoubloqngr les pﬁres des sites de I'ocations de vacances de particuliers a particuliers + collecter LITS CHAUDS LITS FROIDS
l'information sur la volumétrie afférente (nombre de lits),
- Mesurer la performance de ces biens par une analyse des plannings sur les sites internet -HOTELS -GITES & REFUGES * _RESIDENCES
. -RESIDENCES DE TOURISME
concernés. -OFFRE C2C SECONDAIRES
-VILLAGES VACANCES _LISTES DE LOUEURS
. . ) e o . -CAMPINGS
- Pour les lits froids : par la récolte d'indicateurs généraux comme la production d'ordures -AGENCES IMMOBILIERES
ménagéres ou la consommation d'eau. RS DE RESERVATION
h -GITES & REFUGES * : CLASSEMENT SELON LES TERRITOIRES
, . A A .
L’ensemble des collectes de données et des résultats présentés dans ce rapport sont Quelle est la différence entre un taux d’occupation et un taux de remplissage?

effectués en respectant le principe de confidentialité.

Un hébergeur non répondant lors de I'enquéte est estimé par la moyenne de son secteur. A , I , )
JAY ) - Le taux d’occupation indique I'occupation

moyenne d’un hébergement (appartement ou
chambre) sur une période donnée.

Le processus de I'enquéte : -

- Mise a jour des stocks en début de saison (lits marchands par interrogation des professionnels / lits non -

- Le taux de remplissage correspond au
marchands par inventaire internet),

nombre de personnes séjournant dans ce bien
par rapport a la capacité d’accueil totale.

- Enquéte exhaustive auprés des professionnels de la station pour recueillir le remplissage et
'occupation des établissements,

5 nmam
3 e

- Analyse des plannings sur les principaux sites de locations de vacances (C2C): Association de
loueurs de meublés, groupe HomeAway (Abritel / Homelidays...), Médiavacances, Chalet Montagne... Pour les

meublés, le recueil des données est effectué a partir d'une analyse des plannings en ligne, Le taux de remplissage est généralement inférieur au taux d’occupation car un appartement ou une

chambre est rarement occupé par le nombre de personnes maximum.

Exemple :

Une chambre de 4 personnes est occupée pendant 1 semaine compléte:
mmm) Taux d’occupation: 100%.

2 personnes y ont séjourné:

Taux de remplissage: 50%.

- Livrables par niveau d'exposition commerciale et par catégorie d'hébergement a la fois sur la saison et
par période commerciale.

Définitions :
Taux d’occupation : (Nombre de chambres ou appartements ou d’emplacements occupés / Nombre de chambres ou appartements ou emplacements offerts) X 100
Taux de remplissage : (Nombre de lits occupés / Nombre de lits offerts ) X 100

pl15.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE Vallées
BILAN FIN DE SAISON - HIVER 2018/2019 - CANTON DES CABANNES Ifs —
LISTE DES REPONDANTS d

OFFICE DE TOURISME DE

AFIN DE RESPECTER LA CONFIDENTIALITE DES HEBERGEURS, LA SOCIETE G2A CONSULTING S'ENGAGE A NE DIFFUSER QUE LES SECTEURS PRESENTAN MOINS TROIS HEBERGEURS ET NE PERMETTANT PAS D'ISOLER LES RESU D'UN HEBERGEUR EN
PARTICULIER.

82% de taux de 100% de taux de o de taux de
réponse réponse ) réponse
CAMPING DU PAYS DE BEILLE X GITE LE COMPLEXE DES OUSTALOUS X HOTEL DE LA PAIX X
PARC RESIDENTIEL DE LOISIRS LES GRANGES DE LEO X VVF VILLAGE LES CIGALIERES X HOTEL LA PIERRE BLANCHE X
CAMPING LA COUME - ALBIES X VILLAGE VACANCES LE PAS DE L'OURS X
CAMPING LE CASTELLA - CHALETS X
CAMPING LE CASTELLA EMPLACEMENTS X
AIRE COMMUNALE DE SERVICE CAMPING CARS CABANNES X
PARC RESIDENTIEL DE LOISIRS SARL LES THEOGLINES X
GITES -
GITE DU QUIE X

pl6.
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S2A ~ Vos contacts G2A ~ e

Emilie MAISONNASSE Gilles REVIAL
Co-Gérant

Alain VITALE
Directrice des études et de la communication

Co-Gérant
6;) 00 (33) 6 80 00 02 40

s 7
- (\"‘) 00 (33) 6 61 32 27 12 e 6;‘) 00 (33) 6 73 33 20 90
alain.vitale@g2a-consulting.fr emilie.maisonnasse@g2a-consulting.fr . gilles.revial@g2a-consulting.fr

CONSULTING

~ Votre réferent G2A ~

Jérémy PERRIERE
Chargé d’études marketing

@ 00 (33)6 72 17 08 75
. jeremy.perriere@g2a-consulting.fr

Parc D'activités Alpespace
112 voie Albert Einstein 73800 FRANCIN

Confédération Pyrénéenne du Tourisme
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L'observatoire du tourisme pyrénéen est cofinancé par I'Union Européenne. L'Europe s'engage avec le fonds européen pour le développement régional. Projet présenté dans le cadre du contrat destination Pyrénées




