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CANTON D'AX LES THERMES

LES CHIFFRES CLES - VOLUMETRIE & EVOLUTIO

( LESTOCK | ( LES PERFORMANCES ) (_ LESRESULTATS ) (PART D’ETRANGERS )

NOMBRE DE LITS TAUX DE REMPLISSAGE NOMBRE DE NUITEES
sk 2019 3K 2020 g1 il 35 2019 3K 2020 I 2019 3K 2020  wliflor wblEfon 3 2019 3K 2020 sl

N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1

(en nb de

(en nb lits) (en %) [ClS)] nuitées)

(en %) (en pts)

I/_l\ HOTELS 436 434 2 -0,5% 30,5% 26,9% 36 22 329 19 624 2705  -121% 5,1% 5,4% 0,2
A SECTEUR LOCATIF

L1 ; 2586 2431 -155 -6,0% 25,8% 23,2% -2,5 111 902 94 910 -16992  -152% 7,5% 7,6% 0,2
5 R Res DE 792 782 -10 -1,3% 43,6% 31,6% -12,0 58 030 41 474 16556  -28,5% 0,7% 0,5% 0,2
|/_|\ CAMPINGS 1918 1768 -150 -7.8% 6,7% 5,5% 1.2 21585 16 252 5333 -247% 8,4% 6,6% i@

5415 SSiv -5,5% 22,2% 18,9% =& PARCRZI 172 260 -41 586 -19,4% 5,5% 5,6% 0,1

3747 54 1,5% 29,8% 24,6% -5,2 184 902 154 918 -29984 -16,2%

7918 91 1,2% 7,7% 6,9% -0,8 101 752 92 122 9630 -9,5%

2020 gilffon  anBEffon X ke 2020 gilfion e 2020 ] i | i

(ennb de

(en nb lits) (en %) (en pts) nuitées)

(en %)

17 997 17 849 -148 16,6% 14,0% -2, 500 500 419 300 -81 200 |EIHAZ)

LITS FERMES 745

* OCCUPATIONS PROPRIETAIRES INCLUSES

% 2019 3k 2020 P

JOURNEES DE SKI VENDUES 335 004 278 349 BEHIReZ)
TAUX DE CONVERSION 66.9% 66.4% BEENIE)]

& 2019 P 2020
TAUX DE REPONSE DES ETABLISSEMENTS ENQUETES [tla4) 87%

p3.
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LES CHIFFRES CLES - SYNTHESE Ak

Z\ LITS ENQUETES SSEQ FREQUENTATION

CAPACITE DE LA STATION
(en nombre de lits touristiques)

17 849

FREQUENTATION GLOBALE

(en nombre de nuitées)

SAISON H20 419 300

Perte estimée suite a la
fermeture anticipée

NOMBRE DE TAUX DE
JS CONVERSION

SAISON H20 278 349 66,4%

AVANT FERMETURE
ANTICIPEE (S52-11) 228 786 5918%

A

HAUTE ARIEGE (©9 f 7 rernee ¢

RENDEMENT DES LITS
(en nombre de nuitées au lit)

REPARTITION DES LITS STATION
LTSTATION | PRO |L PAP | NC
41

NC
S

5415 3747 7 918 HO SL W CcP

Les lits fermés représentent 769 lits et 4,3% de la
capacité station

POIDS DES LITS PAR CATEGORIE POIDS DES NUITEES PAR CATEGORIE

PART D'ETRANGERS

5,6%

100% -

4,3% LITS FERMES

90% -

= LITS NON
COMMERCIALISES

80% -

70% -
= LITS PAP (DE
PARTICULIER A
PARTICULIER)
m CAMPINGS

60% -

50% -

40% Espagne

e ©

N
U

u CENTRES DE
VACANCES

30% - K

20% -

= SECTEUR LOCATIF Autres

10% -

0% -

p4.
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CANTON D'AX LES THERMES
LES CHIFFRES CLES - PERFORMANCES

INTERVACANCES DE . INTERVACANCES DE VACANCES DE
I T I T T

POIDS DES PERIODES COMMERCIALES VOLUME DE NUITEES PAR PERIODE COMMERCIALE
43% 185 300

178 400

107 900 109 700

37700 37 000

28 400
20 200
0
AVANT SAISON NOEL / NOUVEL AN INTERVACANCES DE VACANCES D'HIVER INTERVACANCES DE ~ VACANCES DE AVANT SAISON NOEL / NOUVEL AN INTERVACANCES DE ~ VACANCES D'HIVER INTERVACANCES DE VACANCES DE
JANVIER MARS PRINTEMPS JANVIER H19 H20 MARS PRINTEMPS
] ]

mH19 mH20

PART DE MARCHE - HIVER 2019/2020
NUITEES AU LIT - HIVER 2019/2020

44%

73

HOTELS SECTEUR LOCATIF CENTRES DE CAMPINGS LITS PAP (DE LITS NON LITS FERMES HOTELS SECTEUR LOCATIF CENTRES DE CAMPINGS LITS PAP (DE LITS NON
VACANCES PARTICULIERA  COMMERCIALISES VACANCES PARTICULIER A COMMERCIALISES
PARTICULIER) PARTICULIER)

ESUR LES LITS ® SUR LES NUITEES mH19 = H20 p5.
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FREQUENTATION GLOBALE DE LA STATION d

S

FREQUENTATION
GLOBALE

NOMBRE DE LITS 17997 17 849

FREQUENTATION GLOBALE : LITS PRO + PAP + NON NUITEESAULIT 28 23
COMMERCIALISES TAUX DE REMPLISSAGE ~ 16,6%  14,0%

-0,8%
-15,5%
-2,6 pt(s)

EVO PERIODES

N° sem. date H19 H20 H19 H20 Evo en % COMMERCIALES (en %)
s45 02/11-08/11 3% 4% 3700 4900 32.4% TAUX DE REMPLISSAGE
0/
S46 09/11-15/11 3% 3% 3700 4000 8,1% 100%
s 6/11-22/ 0 0 17.1%
47 16/11-22/11 3% 2% 3500 2900 17,1% 90%
S48 23/11-29/11 3% 3% 3200 3500 9,4%
S49 30/11-06/12 5% 4% 5900 4 500 -23,7% AVANT SAISON 80%
S50 07/12-13/12 7% 8% 8 400 9 500 13,1% -1,9% .
S51 14/12-20/12 7% 6% 9 300 7700 -17,.2% ’
019 N NOEL -
S52 21/12-27/12 27% 25% 34 100 31 000 9.1% NOUVEL AN 60%
S01 28/12-03/01 28% 34% 35000 43 000 2,9% 71%
S02 04/01-10/01 14% 14% 17 200 17 000 1,2% -0l 50%
S03 11/01-17/01 14% 15% 17 400 18 300 5.2%
40%
i o o o INTERVACANCES
S04 18/01-24/01 18% 17% 22 400 21 300 4,9% DE JANVIER
S05 25/01-31/01 18% 20% 22 200 24500 10.4% 1,7% 30%
S06 01/02-07/02 23% 23% 28 700 28 600 -0,3%
s07 08/02-14/02 35% 37% 43600 | 45800 5,0% * 20%
%
S08 15/02-21/02 39% 42% 49 200 52 400 6,5% M S
VACANCES 10% S
X 0, 0, 3,7%
S09 22/02-28/02 43% 42% 53 900 51 900 3,7% D'HIVER N
s10 29/02-06/03 31% 23% 38 600 28 300 -26,7% 3,7% 0% 4 g + * *
s 0710313108 17% 16% 21500 | 20200 | | -60% = d/d 2 g d/9g/8 d 8/ g g8 8 g g s/ & 8 8 8 8 & 8 8
y g8 9 ¥/ /8 8/8|/8§ 8 25 3|85 3 d/¥ 8 2|8 882 5
s12 1410320103 15% 0% 19 000 0 dlgjgdlg 2/ g/ 8/d|slglg|g|g|g|gd|e/8|g 8|88 g s &
S13 21/03-27/03 15% 0% 19 000 0 -100,0% 'NTEDREVGCAQ';CES S 3 3 & & S 3 by & 3 pa 3 & S 3 a & Q S 3 N & 3 b
s14 28/03-03/04 10% 0% 12 600 0 -100,0% S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | S01 | S02 | S03 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16
S15 04/04-10/04 11% 0% 14 300 0 -100,0% /S{‘\ «-H19 ==H20
. 100.0% VACANCES DE P e e e -\
s16 11/04-17/04 11% 0% 14 100 0 100,0% PRINTEMPS ’ pide A la lecture

[

1 Pour cette saison hivernale 2020, le CANTON D'AX LES THERMES enregistre 419 300 nuitées pro + pap + non commercialisées sur
14,0% ‘ | 500 500 | 419 300 ‘ -16,2% | EVOLUTION ; lensemble de la période. ) )

| Lasemaine 08 est le pic de la saison avec un volume de 52 400 nuitées.

I

1

I

\

En moyenne, un lit station réalise 23 nuitées sur 'ensemble de la saison.
382 300 ‘ A date, le CANTON D'AX LES THERMES enregistre une baisse de fréquentation de -16,2% (soit -81 200 nuitées) par rapport a 'année
* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11 S 4

| TOTAL | ‘ 16,6%

AVANT FERMETURE ANTICIPEE *

25,4% 25,5% ‘ 383 800

derniére.
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LES MARCHES (NATIONALITES) DES LITS PRO -

NOMBRE DE NUITEES PAR NATIONALITE DES LITS PRO - HIVER 2019/2020

NATIONALITE

V@ SOQVUCOUVUS O TGS =]
N° sem. Date v V v . - . Part FR étr::gr;ters
FR DE UK IRL NL BE LU CH IT ES! PORT DK FIN. SW. NOR. HU cz PL RU PECO USA CAN | AUTRES
S45 02/11-08/11 2375 6 1 9 189 1 1 20 91,3% 8,7%
S46 09/11-15/11 1784 4 8 3 37 2 2 6 96,7% 3,3%
S47 16/11-22/11 870 2 1 17 1 1 3 97,2% 2,8%
S48 23/11-29/11 1069 8 3 2 35 1 1 4 95,2% 4,8%
S49 30/11-06/12 1742 44 3 1 6 443 10 5 2 1 2 77,1% 22,9%
S50 07/12-13/12 1411 30 2 1 12 134 6 8 1 1 1 87,8% 12,2%
S51 14/12-20/12 1667 24 3 1 96 4 9 1 1 92,4% 7,6%
S52 21/12-27/12 9481 20 133 34 39 100 555 18 9 2 3 29 91,0% 9,0%
S01 28/12-03/01 13 887 19 266 26 4 43 1358 25 1 12 1 27 88,6% 11,4%
S02 04/01-10/01 6867 7 105 4 1 1 1 3 398 1 1 7 4 107 91,5% 8,5%
S03 11/01-17/01 8707 1 90 17 1 34 1 332 1 1 6 4 9 94,6% 5,4%
S04 18/01-24/01 9242 3 103 2 1 1 7 256 2 1 7 4 19 95,8% 4,2%
S05 25/01-31/01 10 487 1 182 18 16 1 14 269 2 1 8 5 2 40 95,0% 5,0%
S06 01/02-07/02 11 500 41 173 4 34 1 241 3 1 8 16 95,7% 4,3%
S07 08/02-14/02 17981 9 235 6 36 1 243 7 1 11 97,0% 3,0%
S08 15/02-21/02 20989 9 487 22 6 1 337 11 52 2 14 95,7% 4,3%
S09 22/02-28/02 19 894 2 288 19 160 1 341 7 2 43 95,8% 4,2%
S10 29/02-06/03 12738 2 112 11 9 1 37 1 162 2 1 1 8 1 13 97,3% 2,7%
S11 07/03-13/03 10001 2 103 10 1 19 1 93 1 17 2 1 60 97,0% 3,0%
S12 14/03-20/03
S13 21/03-27/03
S14 28/03-03/04
S15 04/04-10/04
S16 11/04-17/04
Total 162690 123 2390 61 132 288 6 311 6 5535 102 10 45 2 47 65 27 16 425 94,4% 5,6%
Part de marché 94,4% 0,1% 1,4% 0,04% 0,1% 0,2% | 0,003%| 0,2% | 0,003% | 3,2% 0,1% 0,01% 0,03% | 0,001% 0,03% | 0,04% | 0,02% | 0,01% 0,2% RAPP 9

Evolution nuitées N vs N-1 -20% -55% -13% 8% -46% -33% -28% -88% -17% 15% -89% | -100% 79% -92% -100% 1% 587% 83% -12% 94,5% 5,5%
AAVNAT'\:;EEE’\(ASE;;JEE -5% -43% 4% -3% -37% -27% -26% -82% 12% 45% -95% 66% -92% -100% 9% 566% 121% 2%
Perte en volume vs n-1 -39415| -152 -350 4 -114 -140 6 -123 -25 -1152 14 -53 -5 20 -9 -95 1 39 13 16 -57

p7.
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JOURNEES DE SKI & TAUX DE CONVERSION AX 3 DOMAINES & ASCOU S Jv-'

Aide a la lecture
Pour cette saison hivernale 2020, le CANTON D'AX LES THERMES
enregistre 278 349 JOURNEES DE SKI VENDUES sur I'ensemble de la

NUITEES & JOURNEES DE SKI VENDUES

1
1
I
1
I
: A date, le CANTON D'AX LES THERMES enregistre une baisse de -16,9%
1
\

période. 60000
par rapport a I'année derniére.
N e e e _ 750000
40 000
N° sem. date H19 H20 Evo en % o 2 @ H19 H20
S47 16/11-22/11
30 000
S48 23/11-29/11
S49 30/11-06/12 AVANT SAISON
20 000
S50 07/12-13/12 64,5%
S51 14/12-20/12 28 636 47 098 64,5%
1/12-27/ 9 Lyt NOEL - 1) 0 10000
s52 2122712 9536 11894 2.1% e 280% | 384%
so1 28/12-03/01 11 609 17 990 55,0% 41,3% 33,2% 41,8%
S0 ouor-10/0L 8935 81rs e Tl 5L9% | 481% S47 S48 S49 S50 S51 S52 SO1 S02 S03 S04 S05 S06 S07 S08 S09 S10 S11 S12 S13 S14 S15 S16 S17 S18
S03 11/01-17/01 13132 11044 +15,9% 75,5% 60,3% #JOURNEES DE SKI VENDUES ®FREQUENTATION GLOBALE H20
% INTERVACANCES
S04 18/01-24/01 14 765 14 616 -1,0% DE JANVIER 65,9% 68,6% .
S05 25/01-31/01 20 704 21057 1.7% 7.5% 93,3% 85,9% TAUX DE CONVERSION DES JOURNEES DE SKI VENDUES
S06 01/02-07/02 22 826 19471 -14,7% 79,5% 68,1% 160,0%
s07 08/02-14/02 35 356 33 486 -5,3% * 81,1% 73,1%
* 140,0% 127,3% 40,4% 67,8% 60,6% 93,6%
s08 15/02-21/02 41153 36 672 -10.9% M 83,6% 70,0% :
509 22/02-28/02 47 882 23 273 -51,4% V'Eﬁ_ﬁ\’)‘gss 88,8% 448% | 120,0%
s10 29/02-06/03 36 658 14 674 -60,0% 32.9% 95,0% 51,9% 100,0%
si1 0710313103 16512 16 436 0% L 76,8% 81,4%
s12 14/03-20/03 13 423 2 465 -81,6% / - (\ 70,6% 0,0% 80,0%
s13 21/03-27/03 9 630 0 ao00s | | INTERVACARCES 50,7% 0.0% 60,0%
S14 28/03-03/04 3112 0 -100,0% 24,7% 0,0% L
. 40,0% N
S15 04/04-10/04 1135 0 -100,0% S 7,9% 0,0% \
s16 11/04-17/04 M 20,0% h\
s17 18/04-24/04 V’;gﬁ\"\_‘r%'fwspg'z =
0,0% oo 1
S18 25/04-01/05 — - N N N N - - - - - N [ N N ] [s2] [s2} [s2] < < < < n
- - - - - - o o o o o o o o o o o o o o o o o o
Jd o | 86| 8| R  ®|o|R|F| a3 R ¥  Jd 0| 06| ® /R o S| rR|F |4
N F Q|| G Q) g Qg q gl g dlq)Q
| ToTAL | | assoos | orese | BN EEENENN | oo | eoew | S o283 dd gz g dddggggs
(=] o™ o ~ < — o < — 6] [Te) — [eo) n N [«2) ~ < - o < — [e¢) [Te)
— N ™ o — N N o — — N o o — N N o — N N o — — N
AVANT FERVETURE S47|S48|S49|S50(S51|S52|S01|S02|S03|S04|S05|S06|S07|{S08|S09|S10|S11/S12/S13|S14|S15|S16|S17|S18
- 0, 0, 0,
‘ ANTICIPEE * ‘ ‘ 279 068 ‘ 228 786 ‘ 18,0% SV ‘ 72,7% I 59.8% ‘ -®-TAUX DE CONVERSION H19 ~=TAUX DE CONVERSION H20

* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11 p8.
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ANALYSE A MOYEN TERME

EVOLUTIONS EN INDICE

150
ANALYSE SUR LES LITS STATION
2015 2016 2017 2018 2019 2020
i 17 997 17 997 17 997 17 997 17 997 17 849 140
Nb lits
Evo en lits 0 0 0 0 148
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% -0,8% 130
Evo en %
- 100 100,0 100,0 100,0 100,0 99,2
En indice
120
ANALYSE SUR LES LITS PRO
2015 2016 2017 2018 2019 2020 110
i 5922 6051 5960 6282 5732 5415
Nb lits
Evo enlits 129 o1 322 -850 317 100
100 - - . . H ] 99‘2
2,2% -1,5% 5,4% -8,8% -5,5% c~aw
Evoen % -3
-
-~
En indice 100 102,2 100,6 106,1 96,8 91,4 ~< ol - 014
90 ~ G e Sy
“m-" S <m
~
~
80 B2
2015 2016 2017 2018 2019 2020 S
~
’ 580 600 555 600 502 900 537 600 500 500 419 300 S
Nb nuitées S 722
- -25 000 -52 700 34700 -37 100 -81 200 70
Evo en nuitées
-4,3% -9,5% 6,9% -6,9% -16,2%
Evo en %
En indice 100 96 86,6 92,6 86,2 72,2 60
50 T T T T T )
2015 2016 2017 2018 2019 2020
=@=_|TS STATION =#=L|TS PRO ==&=-NUITEES STATION

p9.
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BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTON D'AX LES THERMES
PROGRAMMATION B2B - STATIONS DE CHARME

NOMBRE MOYEN DE
PROGRAMMATIONS SUR

NOMBRE MOYEN DE
PROGRAMMATIONS

UNE
STATION GRAND
DOMAINE
Contre 350 N-1

SUR UNE
STATION DE CHARME
Contre 67 N-1

156 155 153 150 143

80 78 75 73

87 87

—MOYENNE STATION DE CHARME

== PROGRAMMATION PAR STATION

=S

= RU
= NL
=GB
= FR
mES
m DK
mDE
mCZ
=B

10.

@)

PART DE PROGRAMMATION PAR STATION ET PAR NATIONALITE
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ENQUETE EXCLUSIVE G2A : LA MONTAGNE FACE AUX ENJEUX CLIMATIQUES & ENVIRONNEMENTAUX

Dans les prochaines années, en lien avec les problématiques environnementales et les changements climatiques,

envisagez-vous de faire évoluer...
M Pasdu toutd'accord ™ Pasd'accord ™ D'accord M Tout a fait d'accord

...vos habitudes de vacances : partir moins souvent ‘ 15% 38% 32% 14%

d’évoplilt‘ioné ...vos habitudes de vacances : ne plus prendre l'avion ‘ 19% 32% 28% 21%
...vos habitudes de vacances : partir moins loin ‘ 13% 32% 38% 17%
...votre mobilité dans le cadre de vacances ou des loisirs 374 26% 52% 18%
...vos loisirs 6% 21% 57% 16%
...vos habitudes de vacancelsI : ch.oisir des destinations respectueuses de ‘ 6% 10% 54% 22%
environnement
...votre mobilité au quotidien : % 17% 54% 25%
Des
é"°‘|luet:i’r“5§ ...vos habitudes alimentaires : % 9% 50% 39%
...vos modes de consommation en général : % 8% 58% 32%

Votre choix de destination montagne est-il aujourd’hui orienté selon des pratiques respectueuses de 'environnement ?

Si non, dans les années a venir en lien avec les

Si oui, lesquelles ? problématiques environnementales et climatiques
gu’est-ce qui pourrait inciter votre choix de
« Déplacement en transport en commun. destination ?
Lieu de résidence éco-lodge. Alimentation
locale »

Des activités variées 54%
« Choix de station de proximité, familiale,

moins fréquentée »

« Aller le moins loin possible, me déplacer Un label environnemental 53%
sur site a pied ou en vélo, respecter les dans la station
lieux, consommer le moins. » 69 o/

La facilité d'acces
« Les activités natures telles que la randonnée » (transport en commun)

NON

38%

« Tourisme de proximité et vacances a vélo »

Du ski garanti 29%

« Destinations avec préservations faunes
flores, parcs naturels, recyclage »

Source : Enquéte G2A
Administrée en ligne - Octobre 2019

Cible : Frangais partants ou non a la montagne en Hiver
Nombre de réponses : 1 112
- 521 partants a la montagne (depuis au moins 2 ans)
- 591 non partants a la montagne

Recueil : du 2 au 6 Octobre 2019 pll.
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BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTON D'AX LES THERMES Coo Byronce
TAUX D'OCCUPATION PAR TYPE D'HEBERGEMENT s v - ~—

NB LOTS 591 561
NB LITS 2586 2431

455 1459 1379 674 649

49
GLOBAL

436 434 1918 1768 5732 5415 3693 3747

SR T
177 177 194 186 7 l
792 782

LITS PAP

I I I O/D SECTEUR LOCATIF CENTRES DE VACANCES CAMPINGS LITS PAP

N° sem. date H19 H20 ECARTEN H19 H20 ECARTEN H19 H20 ECARTEN H19 H20 ECARTEN H19 H20 ECARTEN H19 H20 ECARLEN
S45 02/11-08/11 4% 17% 12,4 9% 13% 3,9 0% 0% 0,0 0% 6% 59 3% 11% 7,6 13% 8% -4,5
S46 09/11-15/11 5% 13% 7,8 10% 8% -2,7 0% 0% 0,0 0% 3% 31 3% 7% 3,9 13% 9% -4,5
S47 16/11-22/11 3% 6% 2,8 6% 6% -0,2 0% 0% 0,0 0% 2% 13 2% 4% 16 12% 7% -5,8
S48 23/11-29/11 2% 5% 2,7 9% 18% 9,0 0% 0% 0,0 0% 2% 1,6 2% 5% 2,9 14% 12% -1,6
S49 30/11-06/12 15% 15% -0,6 13% 17% 4,1 0% 0% 0,0 3% 2% -1,3 9% 9% -0,1 13% 8% -4,7
S50 07/12-13/12 8% 9% 0,7 16% 19% 35 0% 0% 0,0 4% 2% -2,3 7% 7% 0,1 13% 17% 3,6
S51 14/12-20/12 8% 11% 2,9 13% 18% 54 30% 0% -29,8 4% 2% -2,0 10% 7% -2,7 13% 15% 15
S52 21/12-27/12 56% 54% -1,6 60% 54% -5,9 43% 27% -16,8 16% 11% -5,5 41% 36% -5,0 68% 68% 0,1
S01 28/12-03/01 59% 73% 13,9 70% 76% 6,7 38% 41% 3,2 15% 25% 10,7 42% 53% 11,0 66% 80% 13,4
S02 04/01-10/01 32% 38% 58 27% 28% 0,8 65% 47% -17,9 4% 4% -0,3 26% 26% 0,3 37% 39% 19
S03 11/01-17/01 40% 41% 15 31% 35% 4,4 61% 65% 4,1 5% 4% -0,9 30% 31% 18 32% 35% 3,0
S04 18/01-24/01 46% 46% -0,3 43% 42% -1,4 63% 59% -3,4 % 5% -1,2 34% 34% -0,7 45% 40% -5,3
S05 25/01-31/01 42% 51% 93 46% 52% 6,1 76% 63% -12,7 9% 8% -1,4 36% 39% 2,8 43% 49% 6,3
S06 01/02-07/02 54% 57% 3,2 59% 57% -2,5 87% 69% -17,6 11% 7% -4,4 44% 42% -2,3 54% 59% 51
S07 08/02-14/02 67% 75% 8,1 73% 76% 3,0 72% 84% 12,0 13% 17% 4,6 50% 57% 75 72% 74% 1,7
S08 15/02-21/02 84% 91% 6,9 82% 82% 0,3 87% 88% 0,1 19% 25% 6,2 62% 67% 56 74% 82% 8,0
S09 22/02-28/02 84% 90% 56 87% 83% -3,7 88% 86% -2,2 23% 17% -5,9 64% 64% 0,3 82% 80% -1,6
S10 29/02-06/03 76% 53% -23,5 81% 66% -14,5 78% 66% -12,0 19% 8% -11,7 58% 41% -16,3 72% 58% -13,9
S11 07/03-13/03 48% 42% -5,8 61% 58% -3,3 61% 62% 0,7 12% 10% -1,4 39% 36% -2,7 49% 46% -3,5
S12 14/03-20/03 39% 0% -39,4 47% 0% -47,4 76% 0% -75,9 10% 0% -9,6 35% 0% -35,1 44% 0% -43,6
S13 21/03-27/03 40% 0% -39,6 46% 0% -46,1 69% 0% -68,7 % 0% -7,5 33% 0% -33,3 37% 0% -37,0
S14 28/03-03/04 24% 0% -23,9 22% 0% -21,8 21% 0% -21,4 % 0% -6,8 17% 0% -17,5 34% 0% -33,8
S15 04/04-10/04 23% 0% -22,8 8% 0% -8,5 16% 0% -16,2 5% 0% -5,3 14% 0% -14,2 29% 0% -28,9
S16 11/04-17/04 29% 0% -28,5 12% 0% -12,5 15% 0% -14,7 13% 0% -13,1 19% 0% -19,5 29% 0% -29,1

37,0% 32,8% 38,9% 33,7% 43,6% 31,6% 6,6% 28,4% 24,1% 39,9% 32,7% -7,2

8,6%
57,3% 59,2% i) 59,9% 59,1% -0,8 68,3% 63,1% -5,2 12,6% 11,7% -0,9 43,9% 44,1% 0,2 57,9% 59,1% 13

* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11
p12.
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OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
'AX LES THERMES

BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTO
LITS PRO

2019 3 2020

S ) NOMBREDELITS 5732 5415 -5,5%
LITS PRO = RESIDENCES DE TOURISME + HOTELS + CENTRES DE !
EUULUT'DN VACANCES + AGENCES IMMOBILIERES + CAMPINGS PART D'ETRANGERS  5,5% 5,6% 0,1 pt(s) Espagne
LITS TAUX DE REMPLISSAGE ~ 222%  18,9% [REcIcHeli())
PRO lIIU/ﬂ Illlgl_l TAUX DE REPONSE  89% 80%
TAUX DE REMPLISSAGE
CJ EVO PERIODES 100%
N° sem. date H19 H20 H19 H20 Evoen% COMMERCIALES (en %)
s45 02/11-08/11 2% % 697 2602 273,6%
S46 09/11-15/11 2% 5% 831 1845 122,0% 90%
s47 16/11-22/11 1% 2% 493 895 81,3%
- 0,
S48 23/11-29/11 1% 3% 500 1122 124,3% 80%
s49 30/11-06/12 6% 6% 2408 2258 -6.2% AVANT SAISON
S50 07/12-13/12 4% 4% 1720 1607 -6,6% 22.8%
70%
s51 14/12-20/12 8% 5% 3230 1804 -44,2%
o NOEL -
S52 21/12-27/12 320 27% 12813 | 10422 18,7% | | oL
s01 28/12-03/01 32% 41% 12974 15 670 20,8% 1,2% 60%
s02 04/01-10/01 20% 20% 8076 7505 7,1%
S03 11/01-17/01 22% 24% 8958 9201 2,7% 50%
S04 18/01-24/01 26% 25% 10 266 9646 60% | | CANCES
S05 25/01-31/01 27% 29% 10831 | 11044 2,0% DE JANVIER
40%
S06 01/02-07/02 34% 32% 13 499 12021 -11,0% -4.3%
s07 08/02-14/02 42% 49% 16981 = 18530 9,1% :i:
# 30%
S08 15/02-21/02 53% 58% 21191 | 21928 35% /a(\ 0 -
‘I-~~
S09 22/02-28/02 53% 55% 21394 20755 -3,0% Vgﬁj\’jggs h |
\
S10 29/02-06/03 48% 35% 19148 | 13098 -31,6% -5,6% 20% \\
s11 07/03-13/03 29% 27% 11594 | 10309 11,1% . % .
- - \
s12 14/03-20/03 27% 0% 10 796 0 -100,0% /&’(\ 0% e
(]
INTERVACANCES
s13 21/03-27/03 25% 0% 10 057 0 -100,0% o
s14 28/03-03/04 12% 0% 5002 0 -100,0% -——- <
g 0% ¢ . . . *
Sils 04/04-10/04 11% 0% 4461 0 -100,0% M — — — — o~ o~ o~ ~ ‘-| = = = -—| o~ o~ o [N ® o ™ o < < <
s 4d ]2 &  d]g d]g/ 8 2|8 & cg/le |2 g g/ e g 2 =g
. VACANCES DE = Il N > S ] S = 1) S = <5 =] ~ 5 = o ) 5] S N I3} S =
s16 11/04-17/04 15% 0% 5925 0 -100,0% S N S T S N e O I - T =T T T = O O T A O T B~ S = R
PRINTEMPS — — — - — ~ ~ ~ o~ ~ P — — N o~ o o o [32) 3] ™ ™ < <
S g | g9 /2 g  g2|g g /8 & 9|2 g/ e g g2 g g9 =
g/ 8|8 Q& 8|53 & &/ =8/ &8/ 8/8 8|8/ /s FI &8 3 d
TOTAL 222% | 189% 213846 | 172260 | B BNSVCIRUICN S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | S03 | S04 | S05 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16
34,8% 35,2% 167 726 | 160 127 «H19 -+-H20

* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11

pla.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CAN D'AX LES THERMES

SECTEUR LOCATIF

3k 2019 3 2020

SECTEUR LOCATIF = Résidences de Tourisme + Agences NOMBRE DE LITS -6,0%
Immobilires PART D'ETRANGERS 0,2 pt(s)
TAUX DE REMPLISSAGE -2,5 pt(s)

I I OA] I I II I TAUX DE REPONSE  86% 83%
Taux de remplissage propriétaires I

Espagne

100%
‘ N° sem. date H19 ‘ H20 ‘ H19 H20 Evoend | | oevOPERODES
S45 02/11-08/11 3% 11% 512 1823 256,1%
90%
S46 09/11-15/11 3% 8% 579 1383 139,0%
s47 16/11-22/11 2% 4% 356 640 80,0%
S48 23/11-29/11 1% 3% 267 547 104,6% 80%
S49 30/11-06/12 10% 10% 1804 1677 7,0% AVANT SAISON
S50 07/12-13/12 5% 6% 986 1028 42% )
53,3% 70%
S51 14/12-20/12 5% 7% 950 1263 32,9%
S52 21/12-27/12 39% 38% 7019 6486 7,6% oUIEL
60%
s01 28/12-03/01 42% 51% 7515 8752 16,5% 4,8%
S02 04/01-10/01 19% 23% 3523 3973 12,8%
S03 11/01-17/01 24% 26% 4391 4418 0,6% 50%
S04 18/01-24/01 28% 29% 5102 4877 -4,8%
INTERVACANCES
DE JANVIER
S05 25/01-31/01 25% 33% 4565 5560 21,8%
40%
S06 01/02-07/02 33% 36% 6046 6139 1,5% 5.7%
s07 08/02-14/02 54% 59% 9769 10110 35% % *
S08 15/02-21/02 67% 72% 12122 12 266 1.2% /‘5 Q\ 30%
N,
S09 22/02-28/02 66% 2% 11 864 12187 2,7% V/;CQ\“/‘ECSS - ——— -
\
S10 29/02-06/03 59% 1% 10 640 7060 -33,6% -6,2% “\
20% \ A
\ 4
S11 07/03-13/03 31% 28% 5636 4721 -16,2% . \ e
AL \__-x
PAN : n-
s12 14/03-20/03 25% 0% 4552 0 -100,0%
10%
S13 21/03-27/03 25% 0% 4491 0 -100,0% | | INTERVACANCES
DE MARS
s14 28/03-03/04 15% 0% 2703 0 -100,0% —--d
- _
A “Beee
s15 04/04-10/04 16% 0% 2893 0 -100,0% AN 0% $ - e - -
— — — — N o o~ o Pl P b} E=) P N oN N o fael fse] [se] [s2] < < <
si6 11/04-17/04 20% 0% 3619 0 -100,0% | | VACANCES DE 5 5 5§ 5 3 3 S| s €/ s/ S/ §/ S|/ 8/ s/ 2 88! =&
d © wn N [=2} © (2} o ~ [s2} o ~ < — ~ < — 0 © o o ~ @ o ~
PRINTEMPS < = o o < < q q < = i) o @ < < q o < s o o < by by
- - — - - ~N N N o~ bl b} fm) bl N o N N o fse] [se] [s2] fae] < <
d o o o sl o | g o <4 S <4 <3 < < 3 <3 Q ] <4 S g [<4 <3
TOTAL 258% | 23,2% 111902 | 94910 | KR ENSVeNtleN S 3 3 Q 3 N g N 3 g = % 3 3 3 9 S 2 5 3 IS & 3 b
S45 | S46 | SA47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16
AVANT FERMETURE ANTICIPEE *
’ “06% ‘ 12.4% ‘ s 19t ’ 86549 ‘ Les nuitées locatives
représentent 100,0%
ité - RS
Nuitées Locatives | 111900 | 94 910 dles nuitées fofales H19 H20
Nuitées Propriétaires 0 0

pl5.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CAN D'AX LES THERMES

HOTELS

sk 2019 3K 2020

NOMBRE DE LITS 436 434 -0,5%
PART D'ETRANGERS  5,1% 5,4% 0,2 pt(s)
TAUX DE REMPLISSAGE  30,5% 26,9% EEKRNEO)
TAUX DE REPONSE ~ 75% 36%

il %

TAUX DE REMPLISSAGE

TAUX DE REMPLISSAGE

100%
N° sem. date ‘ H19 ‘ H20 H19 H20 Evoen% A
s45 02/11-08/11 5% 9% 159 267 67,7%
0,
S46 09/11-15/11 8% 6% 232 170 -26,9% 90%
s47 16/11-22/11 4% 4% 110 121 10,4%
s48 23/11-29/11 7% 13% 201 407 102,7% 80%
s49 30/11-06/12 10% 13% 293 395 35,1% AVANT SAISON
! 0 0 0/
S50 07/12-13/12 11% 14% 345 430 24,5% 24,8% 20%
S51 14/12-20/12 9% 13% 286 402 40,5%
1
S52 21/12-27/12 50% 45% 1529 1364 107% | |SpE nouneELs
60%
s01 28/12-03/01 59% 65% 1791 1971 10,1% 0,5%
S02 04/01-10/01 20% 21% 611 625 2,4%
50%
S03 11/01-17/01 23% 27% 706 807 14,3%
S04 18/01-24/01 34% 32% 1029 976 -5,2%
INTERVACANCES
DE JANVIER 40%
S05 25/01-31/01 36% 40% 1090 1222 12,1% o N
S06 01/02-07/02 46% 44% 1408 1345 -4,4% 2,7% "‘“1
\
s07 08/02-14/02 59% 64% 1797 1954 8,7% % * 30% \
\
s08 15/02-21/02 68% 69% 2070 2101 1,5% /% \
\
VACANCES \
K -2,5%
S09 22/02-28/02 68% 66% 2071 2018 5% AcaNCE 0% \
s10 29/02-06/03 70% 56% 2124 1706 -19,7% -3,5% ‘.
\
. \
s11 07/03-13/03 46% 44% 1409 1341 -4,8% -l \\
s12 14/03-20/03 36% 0% 1089 0 -100,0% \\/,l
n 0, 1 0% INTERVACANCES
s13 21/03-27/03 34% 0% 1048 0 00,0% PO
0% S e - - -
s14 28/03-03/04 16% 0% 496 0 -100,0% T 4 a |l a ]l a] & & & o a | o o o a | o | o Nl ol o] o] o] e o x|
. o ] o b ] o o o <3 I [ S <] [ [ <4 S [ 14 <3 I <4 <4 <
s15 04104-10/04 6% 0% 175 0 100,0% P 8 2 /8| 8 2 /8 /8 8 2 5 /3 3 5/ 3 /3 8 8, 2/8 5 8 95
: M & & “ “ “ I ] & ~ < < = o N I & I N o o) o) o < <
o o b < o d d o o [ [ <4 3 < <4 <3 3 [ 1< 3 < 1< <4 <]
s16 11/04-17/04 9% 0% 261 0 -100,0% V’;SI":"\#CE%ASPEE S 3 S Q 2 S 3 b5 & 3 pa 3 & 3 3 3 N I S 3 S Q 3 pat
S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | SO3 | S04 | S05 | S06 | SO7 | S08 | SO9 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16
‘ TOTAL H 30,5% | 26,9% ’ 22329 ‘ 19 624 ‘ EVOLUTION
«+H19 --H20

* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11 pl6.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CAN X LES THERMES

CENTRES DE VACANCES

3 2019 2K 2020

NOMBRE DE LITS 792 782 -1,3%
PART D'ETRANGERS 0,7% 0,5% 2 pt(s)
TAUX DE REMPLISSAGE 43,6% 31,6% -12,0 pt(s)
TAUX DE REPONSE 85% 100%

Belgique

Espagne

il %

DE REMPLISSAGE

TAUX DE REMPLISSAGE

N° sem. date H19 ‘ H20 ‘ H19 H20 ‘ Evoent | | omiorenooes 100%
s45 02/11-08/11 0% 0% 0 0
s46 09/11-15/11 0% 0% 0 0 90%
s47 16/11-22/11 0% 0% 0 0
S48 23/11-29/11 0% 0% 0 0 80%
s49 30/11-06/12 0% 0% 0 0 AVANT SAISON
S50 07/12-13/12 0% 0% 0 0 ,
-100,0% 70% s
s51 14/12-20112 30% 0% 1652 0 -100,0% v
\
S52 21/12-27/12 43% 27% 2404 1454 0w || Sp NOEL - \
- YT NOUVEL AN ‘|
60% '
s01 28/12-03/01 38% 2% 2121 2269 7,0% A7,7% \
1
S02 04/01-10/01 65% 47% 3580 2554 -28,7% ‘|
\
9 |
s03 11/01-17/01 61% 65% 3391 3573 5,4% 50% \
1
\
S04 18/01-24/01 63% 59% 3473 3246 -6,5% \
INTERVACANCES \
DE JANVIER 1
S05 25/01-31/01 76% 63% 4223 3472 -17,8% 40% \
\
S06 01/02-07/02 87% 69% 4812 3789 -21,3% 14,6% !
1
s07 08/02-14/02 72% 84% 3982 4587 15,2% ) g !
% 0% ¢ .
1 1
s08 15/02-21/02 87% 88% 4850 4795 -1,1% / ¢ ='Q\ ! !
) \
S09 22/02-28/02 88% 86% 4902 4721 3,7% VACANCES ! &
D'HIVER 0, 1
20% 1 4
S10 29/02-06/03 78% 66% 4333 3624 -16,4% -1,9% H \‘.
: ! ——
si1 07/03-13/03 61% 62% 339 3392 -0,1% <, ]
. )
M 10% 1
s12 14/03-20/03 76% 0% 4209 0 -100,0% !
1
s13 21/03-27/03 69% 0% 3808 0 -100,0% | | INTERVACANCES H
DE MARS N
0% = ® ® ® ® ® ‘ + - . - -
s14 28/03-03/04 21% 0% 1184 0 -100,0% L B = = = ~ ~ 3 ~ o 4 o 4 4 ~ ~ ~ ~ o - - - e M M
o had o o o o bad d <] <3 Q < <] [ <] <3 <3 <] <] <3 I < <] [
8 ] N Q 8 3 8 N 8 S 5 N = S 3 N & ] ] & N 3 S S
s15 04/04-10/04 16% 0% 896 0 -100,0% - & < < < ~ ~ o~ o o E < < N N N N N ) o » ™ < <
< ¢ | 2|9 2| 2| g 9 g & &g e |elg|lg g/ e g/ 2| ¢o]|c¢5
o o o o o ~ < — 0 < - o) n L=l (<o) n N (o2} ~ < — 0 < —
S16 11/04-17/04 15% 0% 814 0 -100,0% VACANCES DE o o - N ™ o I N N o - — N o o - o~ N o — o~ N o —
PRINTEMPS S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | S03 | S04 | SO5 | S06 | S07 | S08 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16

‘ TOTAL H 43,6% ‘ 31,6% ‘ 58 030 ’ 41474 ‘ -28,5% E UTION
e ‘

* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11 pl7.

L]
T
=
©
t
T
N
=}

68,3% 63,1%

‘ 45 467




OBSERVATOIR] E L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTON D'AX LES THERMES

CAMPINGS

sk 2019 3 2020

NOMBRE DE LITS -7,8%
PART D'ETRANGERS -1,9 pt(s)
TAUX DE REMPLISSAGE -1,2 pt(s)
TAUX DE REPONSE ~ 96% 7%

Espagne

il %

TAUX DE REMPLISSAGE

TAUX DE REMPLISSAGE

9
N° sem. date H19 ‘ H20 ‘ H19 H20 ‘ Bvoensh | | oaiiormoes | 100%
s45 02/11-08/11 0% 4% 2 512 1.908,5%
s46 09/11-15/11 0% 2% 20 202 1350,3% 90%
s47 16/11-22/11 0% 19% 28 134 374,1%
S48 23/11-20/11 0% 1% 32 168 4223% 80%
S49 30/11-06/12 2% 2% 311 186 -40,4% AVANT SAISON
S50 07/12-13/12 3% 19% 388 149 -61,7%
37,7% 70%
s51 141122012 3% 1% 341 139 -59,4%
s52 21/12-27/12 14% % 1861 1118 00 || Spe NOEL -
- “UI NOUVEL AN
60%
so1 28/12-03/01 12% 22% 1548 2678 73,0% 11,3%
s02 04/01-10/01 3% 3% 363 353 2,7%
50%
s03 11/01-17/01 % 3% 470 403 -14,1%
S04 18/01-24/01 5% % 662 547 17,4%
INTERVACANCES
DE JANVIER 40%
S05 25/01-31/01 7% 6% 953 790 17,2%
S06 01/02-07/02 9% 6% 1234 748 -39,4% -22.8%
s07 08/02-14/02 11% 15% 1433 1879 31,1% % * 30%
s08 15/02-21/02 16% 22% 2148 2766 28,8% /‘5 N\
S09 22/02-28/02 19% 15% 2558 1829 -28,5% VACANCES 205
D'HIVER °
s10 29/02-06/03 15% 6% 2051 708 -65,5% 12,3%
s11 07/03-13/03 9% 7% 1153 855 -25,8% .
,‘
s12 14/03-20/03 7% 0% 947 0 -100,0% .
= 4
S——Eao_ _"
S13 21/03-27/03 5% 0% 710 0 -100,0% | | INTERVACANCES
DE MARS 0% >
s14 28/03-03/04 5% 0% 620 0 -100,0% g d d d g g S S ) 3 3 3 3 S S S S 8 8 3 3 3 =y 3
D n N > I} & S = ) S = 3 = = 3 = @ S @ S N I} S =
¥ Q < o o Q b A Q < A A o e Q by q Q9 Q b o o <Q Y Ay
S15 04/04-10/04 4% 0% 497 0 -100,0% N pa pa pai pai pa g g g g 3 3 3 3 g 8 8 8 g 3 8 8 8 3 3
s/ g/ 9|2 | 8|53 |=8|g|&|2|8|8g|2|8 |8 |8 |8 |53 ||| |4
. - VACANCES DE
Lo RO LIC R Qe 7R ® 100.0% BRINTEVPS s45 S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SOL | S02 | S03 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | SO8 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | Sl4 | S5 | S16
TOTAL 6,7% 5,5% 21585 | 16252 | WLy EE=VeNUeIN
‘ ‘ ’ ‘ ‘ ’ ‘ - - «+H19 -+-H20
AVANT FERMETU

10,2% 9,9%

‘ 16 433

ANTICIPEE * 14673 ‘

* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11 p18.



OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTON D'AX LES THERMES

LITS PAP (DE PARTICULIER A PARTICULIER)

3K 2019 3K 2020

NOMBRE DE LITS 3693 3747

1,5%
-17,4%
-5,2 pt(s)

LITS PAP = C2C + GITES
NUITEESAULIT 50 M
EVDLUTIUN TAUX DE REMPLISSAGE  29,8% 24,6%
LITS PAP 1 II []/u I I TAUX DE REPONSE  97% 96%

100%
N° sem. date H19 H20 H19 H20 Evoen% O
s45 02/11-08/11 9% 6% 2388 1591 -33,4%
90%
S46 09/11-15/11 9% 6% 2404 1610 -33,0%
s47 16/11-22/11 9% 5% 2290 1245 -45,6%
S48 23/11-29/11 10% 9% 2509 2253 -10,2% 80%
s49 30/11-06/12 9% 6% 2358 1520 -35,6% AVANT SAISON
S50 07/12-13/12 9% 12% 2373 3105 30,8% 16,0% 70%
S51 14/12-20/12 10% 11% 2466 2787 13,0%
Al NOEL -
S52 21/12-27/12 52% 52% 13342 13609 2,0% NOWELAN| 6054
s01 28/12-03/01 51% 61% 13 055 15926 22,0% 11,9%
S02 04/01-10/01 26% 27% 6607 7066 7.0%
. 50%
s03 11/01-17/01 22% 24% 5645 6291 11,4% /a(\
S04 18/01-24/01 31% 28% 8047 7222 -10,2%
INTERVACANCES
DE JANVIER 40%
S05 25/01-31/01 30% 34% 7691 8968 16,6%
S06 01/02-07/02 37% 41% 9693 10 766 11,1% 7.0%
s07 08/02-14/02 59% 60% 15170 15732 3,7% ® * 30%
s08 15/02-21/02 60% 67% 15 561 17 493 12,4% /Q’(\ -
e |
S09 22/02-28/02 66% 65% 17 137 17 080 -0,3% VACANCES 20%
| D'HIVER
S10 29/02-06/03 58% 47% 15007 12281 -18,2% 0,5%
s11 07/03-13/03 34% 32% 8851 8374 -5,4% .. ,
s12 14/03-20/03 30% 0% 7792 0 -100,0%
s13 21/03-27/03 26% 0% 6612 0 -100,0% | | INTERVACANCES
DE MARS 0% N N
s14 28/03-03/04 23% 0% 6039 0 -100,0% b pa g pa S S S S 3 3 3 5] 3 S S IS ) 8 8 3 3 3 3 3
) B N > ) ) S N 1) S = 3 = = 3 = @ S 5] S IN ) S =
N < - o o < o o o < - i o @ < o o o < i o o < = -
s15 04/04-10/04 23% 0% 5906 0 -100,0% PR =] =} i o o N B N S 2 2 = = S S S 8 g 8 8 8 8 S S
: N > e} Il ) = 3 = @D 3 3 @ Il = ® n N > = 3 = @ 3 =
s16 11/04-17/04 23% 0% 50959 0 -100,0% | |~ VACANCES DE ° ° - o © ° - o N © - - o © ° - N o ° - o o ° -
PRINTEMPS S45 | S46 | S47 | S48 | S49 | S50 | S51 | S52 | SO1 | S02 | SO3 | S04 | SO5 | S06 | SO7 | SO8 | S09 | S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16
‘ TOTAL ‘ ‘ 29,8% “'H 20

44,7% 135 806

s [ ]
B o o o oo [

* Les sommes et les moyennes sont calculées de la semaine 52 a la semaine 11 p19.
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A

Périodes
commerciales

N°_Semaine
NL 1]

Début de saison

N° 48
23/11 au 29/11

TR

GR

N° 49
30/11 au 06/12

6/12-8/12

N° 50
07/12 au 13/12

N°51
14/12 au 20/12

Vacances de Noél

N°52
21/12 au 27/12

N°1
28/12 au 03/01/18

N°2
04/01 au 10/01

N°3
11/01 au 17/01

N°4
18/01 au 24/01

N°5
25/01 au 31/01

°
o

N°6
01/02 au 07/02

Vacances d'hiver

N°7
08/02 au 14/02

N°8
15/02 au 21/02

N°9
22/02 au 28/02

24/02-01/03

N°10
29/02 au 06/03

N°11
07/03 au 13/03

N°12
14/03 au 20/03

N°13
21/03 au 27/03

23/03-31/03

N°14
28/03 au 03/04

Vacances de

N°15
04/04 au 10/04
N°16
11/04 au 17/04

9/04-14/04

N°17
18/04 au 24/04

27/04-2/05

N°18
25/04 au 01/05

Zone A = Besancon, Bordeaux, Clermont-Ferrand, Dijon, Grenoble, Limoges, Lyon, Poitiers

Zone B = Aix Marseille, Amiens, Caen, Lille, Nancy-Metz, Nantes, Nice, Orléans-Tours, Reims, Rennes, Rouen, Strasbourg

Zone C = Créteil, Montpellier, Paris, Toulouse, Versailles
P= Partiel en fonction des zones

Quelques dates:

Immaculada : dimanche 08 décembre 2019

Noél : Mercredi 25 décembre 2019

Jour de I'an: Mercredi 01 Janvier 2020

Noél orthodoxe : Mardi 07 Janvier 2020

Lundi de paques : Lundi 13 Avril 2020

Semaine sainte : Dimanche 5 avril au samedi 11 avril 2020
Paques orthodoxe : Dimanche 19 avril 2020

p21.




Périodes
commerciales

OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE V o
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTON D'AX LES THERMES les allees

CALENDRIER HIVER 2020/2021

N°_Semaine

Début de saison

N° 48
21/11 au 27/11

N° 49

28/11 au 04/12 5/12-8/12
N° 50

05/12 au 11/12

N°51
12/12 au 18/12

Vacances de Noél

N°52
19/12 au 25/12

N°53
26/12 au 01/01

N°1 06/01
02/01 au 08/01

N°2
09/01 au 15/01
N°3
16/01 au 22/01 P
N°4
23/01 au 29/01 P
N°5
30/01 au 05/02 P
N°6
06/02 au 12/02 P
. 13/02 au 19/02
Vacances d'hiver
- N°8
p (n+c) P

20/02 au 26/02

N°9
27/02 au 05/03

N°10
06/03 au 12/03

N°11
13/03 au 19/03

N°12
20/03 au 26/03

Vacances de
printemps

N°13
27/03 au 02/04
N°14
03/04 au 09/04 01/04-06/04.

N°15
10/04 au 16/04
N°16
17/04 au 23/04
N°17
24/04 au 30/04
N°18
01/05 au 07/05

Zone A = Besancon, Bordeaux, Clermont-Ferrand, Dijon, Grenoble, Limoges, Lyon, Poitiers

Zone B = Aix Marseille, Amiens, Caen, Lille, Nancy-Metz, Nantes, Nice, Orléans-Tours, Reims, Rennes, Rouen, Strasbourg
Zone C = Créteil, Montpellier, Paris, Toulouse, Versailles

P= Partiel en fonction des zones

Quelques dates:

Inmaculada : Mercredi 08 décembre 2020

Noél : Vendredi 25 décembre 2020

Jour de I'an: Vendredi 01 Janvier 2021

Noél orthodoxe : Jeudi 7 Janvier 2021

Lundi de paques : Lundi 05 Avril 2021

Semaine sainte : Dimanche 28 mars au samedi 03 avril 2021
Paques orthodoxe : Dimanche 2 mai 2021

p22.




OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE V ", -
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTON D'AX LES THERMES leo EEEES A ( ? _—
d' ‘ auTe vk e$ rene €

el

METHODOLOGIE

G2A CONSULTING certifié iso 20252 conforme aux exigences de la norme
SLEEE (ISO 20252 : conception, production et commercialisation de solutions pour la mesure des m
marketing et commerciales)

L'analyse de la fréquentation touristique des lits de la station se fait de maniére exhaustive :

LA CARTOGRAPHIE DES STOCKS DE LITS TOURISTIQUES EN STATION EST IMPACTANTE POUR LE MODELE
- Pour les lits pros : par une interrogation des opérateurs soit en direct, soit via les

ECONOMIQUE :
NATURE + STOCK DE LITS + MODE DE GESTION
opérateurs nationaux, soit via des passerelles automatisées.
- Pour les lits pap (location de particuliers a particuliers) : par une collecte LITS PROS « TYPOLOGIE DE LITS - COMLI:;II-ER’\‘CCI):lLISES

automatisée de recherche en ligne.

-RESIDENCES

-HOTELS
SECONDAIRES

-RESIDENCES DE TOURISME

G2A développe avec des partenaires technologiques des robots analytiques (scroll) qui collectent et traitent de _VILLAGES VACANCES
N . ; - 2 S LITS PAP (DE PARTICULIER 5
maniére hebdomadaire un grand nombre de résultats issus des requétes destinées a : -CAMPINGS APARTICULIER) LITS FERMES
-AGENCES IMMOBILIERES

-CENTRALE DE

- Identifier la programmation de meublés sur les sites de locations de vacances de particulier a
articulier prog p RESERVATION -GITES & REFUGES * - ENSEMBLE DES
p , -GITES & REFUGES * 8;?;'; SZECLOUEURS HEBERGEMENTS FERMES POUR
) TRAVAUX OU NON EXPLOITES
- Dédoublonner les offres des sites de locations de vacances de particuliers a particuliers + collecter (SUR UNE SAISON OU PLUS)

l'information sur la volumétrie afférente (nombre de lits),
-GITES & REFUGES * : CLASSEMENT SELON LES TERRITOIRES

- Mesurer la performance de ces biens par une analyse des plannings sur les sites internet Quelle est la différence entre un taux d’occupation et un taux de remplissage?

concernés.

- Le taux d’occupation indique I'occupation
moyenne d’un hébergement (appartement ou

- Pour les lits non commercialises : par la récolte d'indicateurs généraux comme la
chambre) sur une période donnée.

production d'ordures ménageéres ou la consommation d'eau.

- Le taux de remplissage correspond au
nombre de personnes séjournant dans ce bien

L’ensemble des collectes de données et des résultats présentés dans ce rapport sont - . Pr "
par rapport a la capacité d’accueil totale.

effectués en respectant le principe de confidentialité. -

Un hébergeur non répondant lors de I'enquéte est estimé par la moyenne de son secteur.

En début de saison, chague hébergement est enquété afin de connaitre et de mettre & jour

son stock. Le taux de remplissage est généralement inférieur au taux d’occupation car un appartement ou une
chambre est rarement occupé par le nombre de personnes maximum.
Exemple :
Une chambre de 4 personnes est occupée pendant 1 semaine compléte:
mmm) Taux d’occupation: 100%.
2 personnes y ont séjourné:
Taux de remplissage: 50%.

Définitions :
Taux d’occupation : (Nombre de chambres ou d'appartements ou d’emplacements occupés / Nombre de chambres ou d'appartements ou d'emplacements ofrts) X 100
Taux de remplissage : (Nombre de lits occupés / Nombre de lits offerts ) X 100

p23.



36% de taux de

réponse

HOTEL LE CASTELET

HOTEL LE CHALET

HOTEL LE BELLEVUE

HOTEL LE P'TIT MONTAGNARD
HOTEL LE BREILH

HOTEL LE TERMINUS

HOTEL LE GRILLON

HOTEL LA GRANDE CORDEE
HOTEL L'AUZERAIE

HOTEL LE PUYMORENS

60% de taux de

réponse

AGENCE PYRENE IMMOBILIER
AGENCE CHARLES DANEL IMMOBILIER BONASCRE
AGENCE CHARLES DANEL IMMOBILIER AX

Rép N. Rép

X

X

X

X
X
X
X
X
X
X

X
X
X

OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE
BILAN DE FIN DE SAISON - HIVER 2019/2020 - CANTON D'AX LES THERMES
LISTE DES REPONDANTS

77% de taux de

réponse

CAMPING UCPA LA VACANCE LE MALAZEOU

AIRE COMMUNALE DE SERVICE CAMPING CARS AX

CAMPING LA MARMOTTE

CAMPING LES IOULES - ORLU

AIRE COMMUNALE DE SERVICE CAMPING CARS BONASCRE
CAMPING ASCOU LA FORGE

CAMPING DE MERENS

AIRE COMMUNALE DE SERVICE CAMPING CARS L'HOSPITALET

100% de taux de

réponse

CENTRE DE VACANCES LES TILLEULS
CENTRE DE VACANCES TARBESOU MONTMIJA
CENTRE DE VACANCES LE SAINT BERNARD
CENTRE DE VACANCES MONTMIJA
L'ESQUIROULET COLONIE SNCF

Rép N. Rép

X

X

X

X
X
X
X
X

X

X

X

X

X

96% de taux de

réponse

RESIDENCE P&V LES TROIS DOMAINES
RESIDENCE NEM LES GRANDS AX
RESIDENCE LGR LES CHALETS D'AX
RESIDENCE NEM LES BALCONS D'AX
RESIDENCE LE GRAND TETRAS
RESIDENCE DOMAINE DE LA VALLEE D'AX
RESIDENCE LES CHALETS D'ORLU
RESIDENCE LES MELEZES

GITES

GITE LA FORGE D'ASCOU
GITE L'HOSPITALITE
GITE D'ETAPE DU NABRE
GITE L'ORRY D'ORLU
GITE ORGEIX

GITES les gentianes

Rép N. Rép

X

X

X

X

X

X

X
X

X

X
X
X
X
X
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