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Alors que la saison d’hiver s’ouvre, les stations de montagne du panel Charme G2A affichent un taux d’occupation
de 39% pour la période du 10 décembre au 14 avril, soit une avance de +0,6pt par rapport a I'année derniére a la
méme date. Depuis plusieurs semaines, les réservations progressent a un rythme régulier avec encore +1,5 pt
d’occupation gagné en une semaine.

Dans un contexte sanitaire plus favorable que I’'année derniére, les stations du panel Charme bénéficient, comme les
stations Grand Domaine, d’un niveau de réservation plus élevé sur le début de I’année avec notamment le retour
des clientéles internationales. Les vacances de fin d’année, en incluant la premiére semaine de 2023 au cours de
laguelle de nombreux pays seront en congés, atteignent ainsi déja 54,5% d’occupation et le mois de janvier s’illustre
avec la plus forte avance de I'hiver (+4,9pts d’occupation). Si le niveau de réservation pour les vacances de février est
en léger retard (-1,1pt), les deux semaines centrales dépassent désormais les 68% d’occupation.

La destination des Pyrénées Ariégeoises affiche un taux
d’occupation moyen a date de 27,3% sur I'ensemble de la
période enquétée (de décembre a début avril). C'est 2,8 pts
de plus que I'an dernier a la méme date, et relativement
similaire au panel Pyrénées (27,9%).

Dans les Pyrénées Ariégeoises, le pic de fréquentation de la
saison est a date attendu lors de la semaine de Noél avec un
taux d’occupation de 64,8% contre 60,5% I'année derniere.

En quinze jours, la fréquentation de la destination a progressé :
de +2,1 pts, notamment sur le mois de janvier et les vacances ‘f
de février avec des réservations anticipées.

Pour la période des vacances de Noél et du Nouvel An (du 17.12.22 au 06.01.23), la
destination affiche un taux d’occupation moyen de 45,9%, soit une évolution de +5,2 pts
par rapport a 'année derniére.

. Les prévisions de nuitées enregistrées cet hiver s’annoncent meilleures que I'année
passée. En effet, 733 700 nuitées sont attendues au terme de la saison, soit 1,5% de
plus que I'année derniere.

. Avec une hausse de +2,3 pts vs N-1, le secteur locatif (agences et résidences de
tourisme) tire son épingle du jeu en enregistrant 31,4% d’occupation a date sur
I’ensemble de la saison.
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