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Les vacances de fin d’année confirment une dynamique positive en Haute Ariége, avec un taux d’occupation moyen
de 77,1 % sur les deux semaines (+0,8 pt vs N-1). La destination se rapproche ainsi des performances observées sur le
Panel Charme G2A des stations de moyenne altitude (80,7 %), et se situe nettement au-dessus du Panel Pyrénées
G2A (71,9 %). Les hébergements marchands affichent une performance globalement homogene.

Le segment du particulier a particulier progresse légérement, atteignant 78,5 % d’occupation. Du coté des hébergeurs
professionnels, ce taux s’établit a 74,3 % ( = vs N-1), soutenu par les résidences de tourisme (80,8 %) et par une forte
progression des campings et centres de vacances (+5,8 pts). La semaine du Nouvel An constitue le principal moteur
de la fréquentation, avec un taux d’occupation de 90,2 %, en hausse de +1,8 pt sur un an.
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TAUX D'OCCUPATION - DETAIL PAR SEMAINE .
L'intervacances de janvier affiche
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Du 03 au 09 janvier 2026 hausse de 1,2 pt par rapport a N-1.
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METHODOLOGIE :

Analyse de 7923 Représentant
Période d'enquéte du 06/12/2025 au 03/04/2026 Ig-l de lits professionnels et pap 81 % des lits marchands (pro et
dont les données sont transmises en temps pap de la destination)
Date de mise a jour de la Plateforme G2A: 14/01/2026 réel (lits en passerelle)
Particulier 4 Agences Résidences de Villages Hétels
particulier immobiliéres tourisme vacances
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garantir confidentialité et protection des données.
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